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O jornalismo € o exercicio diario da inteligéncia
e a pratica cotidiana do carater

Claudio Abramo
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RESUMO: O jornalismo é um dos principais pilares da comunicacdo na
sociedade. A imprensa € tida como o quarto poder da sociedade e com grande
influéncia na conducdo e nas transformacdes historicas do planeta. Dentro
dessa realidade, é importante uma reflexdo profunda sobre o papel da
argumentacao e do uso da opinido nos produtos jornalisticos, uma vez que a
pauta das conversas interpessoais é sugerida pelos jornais, televiséo, radio e
internet, propiciando aos leitores a hierarquizacédo dos assuntos que devem ser
discutidos. Pode-se dizer assim que, em parte, a cena social passa a ser
representada por um roteiro de assuntos montado a partir dos meios de
comunicacdo de massa. Nesse sentido, apresentamos uma analise do
processo argumentativo da construcao de capas e editoriais da Revista Veja , a
revista semanaria com maior tiragem do pais, no periodo de 2005 em que a
mesma aprofundou suas coberturas jornalisticas no caso de corrupcao
deflagrado no Congresso Nacional conhecido como “Mensaléo”. Uma cobertura
sistematica, critica e que, no periodo, recebeu o espaco privilegiado nas capas
e editoriais das revistas. Veja assumiu 0 caso mensaldo, como sua agenda
setting, ou seja, como pauta principal de suas edi¢cdes no periodo. O propadsito
é discutir como se deu a cobertura, quais foram os instrumentos e técnicas de
argumentacao estabelecidos e quais foram as condugbes e opinides
explicitadas pela revista. Ja que essa construcao configura-se como uma forma
de poder que todos os meios de comunicagcdo acabam exercendo sobre a
opinido publica, a sociedade.

Palavras-chave: Analise de discurso; jornalismo; argumentacédo; Revista Veja;
texto de opiniéo;
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ABSTRACT: Journalism is one of the main pillars of media in society. Press is
considered the fourth branch and with great influence in conduction and
historical transformations of the planet. Within that reality, it is important a deep
reflection on the role of the argumentation and the use of the opinion in
journalistic products. Once the agenda of the interpersonal talks is suggested
by newspapers, television, radio and Internet, readers are lead to rank the
issues which must be discussed. It can be said that in part the social scene is
now represented by a script of issues created after the means of mass
communication. Accordingly, we present an analysis of the argumentative
process in the construction of cover and editorials of Veja, the magazine with
the largest circulation in Brazil, within the year of 2005, when it deepened its
coverage on the corruption case in Brazilian Congress known as ‘mensalao’ or
the ‘big monthly’ allowance.A systematic and critical coverage was made in the
period and received privileged space in covers and editorials of the magazine.
Veja took the ‘big monthly’ allowance case as its agenda-setting, or the main
agenda of its editions in the period. The purpose of this work is to discuss how
the coverage was, which were the established instruments and techniques of
argumentation, and which were the conductions and opinions exposed by Veja
magazine.That construction is set as a form of power that all means of
communication exert on public opinion, on society.

Key-words: Discourse analysis; journalism; argumentation; Veja Magazine;
opinion text
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INTRODUCAO

A presente dissertacdo tem por objetivo descrever e analisar a
construcdo argumentativa do texto jornalistico, mas especificamente, a secéo
“Carta ao leitor” da Revista Veja . Selecionou-se como objeto de analise o texto
jornalistico, pois consideramos que este é um tipo de discurso que se faz
fortemente presente no cotidiano da sociedade moderna. Nao se trata pois de
refletir aqui diretamente sobre o poder das midias na sociedade moderna,
assunto amplamente discutido por autores de diferentes areas do
conhecimento. Como ressaltamos acima, trata-se, pois de pensar o
funcionamento da argumentacao e seus efeitos discursivos no que concerne ao
modo como 0s acontecimentos sociais e politicos sdo descritos pelas
instituicdes jornalisticas. Em outras palavras, interessamo-nos pelas técnicas
argumentativas que sdo mobilizadas na pratica jornalistica com o objetivo de
persuadir e convencer o0s consumidores destes textos, sujeitos da
contemporaneidade. Assim sendo, deve-se esclarecer que nosso proposito ndo
€ aquele de criticar o chamado savoir-faire da midia, mas sim de observar
como o texto jornalistico, em especial, o editorial, se organiza. Essa posicéo
de observadores-analistas justifica-se pelo nosso préprio percurso de formacéo
profissional na area do jornalismo.

Refletir sobre a argumentacdo em um corpus jornalistico € para nés
fundamental uma vez que, através das manobras argumentativas,
compreende-se como 0s instrumentos midiaticos afetam, direta ou
indiretamente, a formacdo da opinido publica. Consideramos que a influéncia

dos meios de comunicacdo no cotidiano das pessoas é inegavel haja vista a
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infinidade de informacdes que séo disseminadas por estes canais. A pauta das
conversas interpessoais é sugerida pelos jornais, televisdo, radio e internet,
propiciando aos leitores a hierarquizacdo dos assuntos que devem ser
discutidos. Pode-se dizer assim que, em parte, a cena social passa a ser
representada por um roteiro de assuntos montados a partir dos meios de
comunicacdo de massa. Isso nos leva a compreender porque a midia é
apresentada como agente manipulador da sociedade e da opinido publica: ela
sugere sobre o qué se deve estar informado. Esta construcdo configura-se
como uma forma de poder que os meios de comunicacdo acabam exercendo
sobre a opinido publica e a sociedade.

Percorrendo a histéria, tomamos conhecimento de que o
desenvolvimento da imprensa se transformou, ao longo dos anos, em uma
verdadeira industria de produtos e fontes de informacdo. O consumo de
informacgdes promoveu a consolidacao dos veiculos jornalisticos como agentes
constitutivos da sociedade contemporanea. Na esteira desse processo, a
imprensa se constitui como a instituicho que tem a capacidade de dar
visibilidade e, de certa maneira, de manipular as discussbes que poderiam
passar despercebidas pela populacédo. Ela pode também criar uma expressao
que pode cair prontamente no gosto popular ou, muitas vezes, transcender e
expandir o uso e o sentido original de determinada expressao. Observamos,
por exemplo, que as pressdes populares, quando acontecem, sofrem direta ou
indiretamente a influéncia da imprensa, seja porque as manifestacdes
compreendem a imprensa como uma instituicdo alinhada com as filiacdes
politicas e governamentais, seja pelo sensacionalismo que é visivel em

algumas coberturas jornalisticas.
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Assim, enquanto que para alguns a imprensa exerce plenamente o seu
papel de *“quarto poder” mostrando os encaminhamentos de uma dada
discusséo, o posicionamento de pessoas publicas sobre o objeto de discusséo,
moldando novas ideias, novas opinides sobre questdes sociais e politicas; para
outros, ela € um dos mecanismos de poder a servico da hegemonia politica da
situacao.

Para ndo entrar nesta querela polémica, neste trabalho, conforme
afirmamos anteriormente, refletimos sobre o modo como se constroi a
argumentacao no discurso jornalistico. Nao se trata pois de questionar o poder
(ou néo) da midia, mas sim de compreender como o discurso jornalistico se
organiza no que diz respeito a argumentacdo. Em tese, o discurso jornalistico
pode ser definido como o relato dos acontecimentos que tiveram destaque
recente na sociedade. Relato este que é produzido como noticia e que nos
cerca no dia a dia atravées dos diferentes meios e veiculos da informacéo.
Compreendido dessa forma, pode-se dizer que este relato € resultado de um
processo social de construgcédo do cenario social, definido por certas condi¢cdes
de producéo, regras, técnicas e convenc¢des narrativo-argumentativas que vao
desde as regras sintaticas e semanticas até as normas ético-pragmaticas e
retéricas do discurso. Sao estas regras e convencdes que funcionam como
estruturas do discurso jornalistico e que constituem, supostamente, o0s
pressupostos de um contrato de leitura entre o jornalista e o leitor.

N&o se pode perder de vista, quando se desenvolve um trabalho como
este, 0s interesses politicos, comerciais e midiaticos dos veiculos de
comunicacado. Visto que um oOrgao de imprensa € acima de tudo uma empresa,

que se configura como um produto que detém custos de producao, parceiros
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comerciais e interesses ideologicos e politicos. A légica do mercado contribui
com o afastamento da neutralidade e com a parcialidade na tratativa dos
assuntos debatidos nesses 6rgdos de imprensa.

Diante do exposto, julgamos necessario refletir sobre a organizacao
argumentativa do discurso jornalistico sobretudo no que tange a seu discurso
de denuncia e, porque nao, de “utilidade publica”. Assim, nesta dissertacao,
interessamo-nos pela cobertura jornalistica de um dos assuntos do meio
politico brasileiro que mais repercutiu e ganhou espa¢co em todas as midias, o
suposto caso de corrupgcdo mais famoso no Brasil, o “mensaldo”. O caso, além
de ganhar atencéo de todo meio politico, ganhou as ruas e virou um dos temas
mais debatidos pela imprensa nacional, por jornalistas e cidadaos através das
redes sociais e blogs, entre outros. Para acompanhar a cobertura desse caso,
selecionou-se uma das principais revistas brasileiras e aquela que se diz a
mais antiga, a saber, a Revista Veja . Este veiculo de comunicacéo, desde a
sua origem?, tem tratado de assuntos ligados a politica nacional, em especial,
daqueles debatidos e discutidos nos corredores de Brasilia.

Considerando o objetivo deste trabalho e o espaco jornalistico como
lugar de analise, organizamos nossa exposicdo na seguinte sequéncia de
abordagem do contetido em questao.

O primeiro Capitulo trata da interferéncia e participacdo efetiva do
jornalismo na sociedade. Esta secdo foi dividida em algumas frentes de

trabalho que apresenta a responsabilidade do jornalista e dos meios de

! A primeira edicdo da Revista Veja, foi lancada, em 11 de setembro de 1968. Tendo como
manchete de capa "O Grande Duelo no Mundo Comunista", esta edi¢ao trazia entre outros os
seguintes artigos: "Rebelido na Galaxia Vermelha", "A Roménia Quer Resistir", "Checos Tém
Esperancgas". Em sua pagina 20, no editorial, trazia publicado: "VEJA quer ser a grande revista
semanal de informacdo de todos os brasileiros".
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comunicacdo; além disso, discorre-se também sobre quais sdo as técnicas
utilizadas por esses veiculos para conduzir o processo da sociedade de
massas.

No segundo Capitulo, tratar-se-4 especificamente da historicidade do
discurso jornalistico, sua evolucéo e participacdo nas transformacdes historicas
da sociedade. Aqui, apresentam-se as premissas basicas da formatacdo do
jornalismo, da interferéncia da opinido e da argumentacdo em sua producéo.

Na sequéncia, no terceiro capitulo, desenvolve-se uma narrativa sobre o
corpus da pesquisa enfatizando-se os instrumentos técnicos e as func¢des da
capa e do editorial em uma revista semanaria. Ademais, apresenta-se o grupo
Abril, proprietario da Revista Veja , seu desenvolvimento em diversas midias e,
em especial, a historia da Revista Veja . A génese do mercado de revistas no
mundo e sua origem no Brasil também s&o assuntos tratados nesta secéo.
Mais adiante, desenvolvem-se as analises do corpus, a saber, cinco (5)
edicoes do periédico em questdo a fim de compreender os mecanismos

argumentativos que sdo mobilizados na organizacéo do texto jornalistico.
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CAPITULO |

O JORNALISMO NA SOCIEDADE

Jornalismo e literatura sdo irmaos gémeos
gue nasceram muito diferentes

e que hoje sdo mais parecidos do que nunca.
Zuenir Ventura

1. Algumas consideracdes sobre a pratica do jornali smo

O jornalismo e, por consequéncia, o proprio jornalista, estdo sujeitos,
como em todas as esferas da vida sob o capitalismo, a logica do mercado, aos
conflitos ideologicos e as filiacbes politicas. Assim sendo, pode-se dizer que a
pratica jornalistica atende tanto as preferéncias dos leitores e aos designios
dos anunciantes quanto aos posicionamentos de seus contratantes e da classe
social que representam, ou seja, aquela dos detentores de propriedade, os
capitalistas. Afinal, o jornalismo, além de ser um meio de difusdo da cultura e
dos valores de uma sociedade, € também o construtor de uma (suposta)
verdade que orienta todas as esferas sociais. Segundo Bourdieu (1997), cabe
ao jornalismo, portanto, parte significativa da propria formacéo da sociedade e
da producéo do consenso.

Para Matta (2011), os meios de comunicacdo desempenham papel
fundamental na construcédo do sentido social: € a partir deles que construimos
a ideia de bem-estar e progresso, realizamos intercAmbio de sentido. E
também nesse espaco que se concretiza a visao e representacdo das relacdes

sociais e onde € construida a ideia de sujeito e de desenvolvimento
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democratico. Os meios de comunicacdo nao dizem o que se deve fazer, mas
apontam caminhos — e, por isso, constituem um campo de disputa social e
politica. Entretanto, tendo em vista a inclusdo do jornalismo no sistema de
l6gica de mercado, é visivel certa tendéncia a um distanciamento da
neutralidade, a fim de favorecer interesses especificos. Face ao
desenvolvimento tecnoldgico e as ilimitadas possibilidades de conectividade, a
abrangéncia dos meios de comunicacao permite a transmissao de informacoes
em escalas que ultrapassam os limites das fronteiras nacionais. Com isso, 0s
interesses envolvidos na parcialidade do setor de midia deixam de estar
restritos a um territdrio ou a uma nacéo. De fato, hoje, a influéncia e o poder do
setor de midia séo de carater transnacional, os quais atingem a opinidao publica
por meio da difusdo de valores ideoldgicos e de discursos politicos uniformes,
determinados, favoraveis a manutencao da estrutura de poder vigentes.

Para se compreender as correlacbes de forcas envolvidas nesta
influéncia transnacional, ¢é fundamental perpassar pelas estruturas
sociolégicas, econdmicas e politicas que as condicionam e as possibilitam. E

este o caminho a ser trilhado na sequéncia desta reflexao.

2. As limitacdes a funcéo do jornalista

Ainda que a midia demonstre atender aos interesses de seu publico,
permanece velada a clara relacdo de poder entre os criadores e gestores da
informacéo e seu publico. A configuracdo social da comunicacédo e da propria
cultura corresponde aquela de uma sociedade de massas, ou seja, a forma de

organizacdo social capitalista na qual a esfera publica, a estrutura
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comunicacional de uma sociedade, ou ainda, o “espaco social gerado pela
comunicacao”, passa a ser oligopolizada, assim como se transforma em um
campo de influéncia (HABERMAS apud BUCCI, 2004, p.232-233). Seus fluxos
e conteudos deixam de ser geridos pela sociedade como um todo e,
paulatinamente, passam a ser controlados por poucos grupos de interesse.
(MILLS, 1968).

O grau de autonomia de um 6rgéo de difusdo depende das suas receitas
que provém da publicidade ou de subsidios estatais e da concentracdo dos
anunciantes. Ja4 a autonomia de um jornalista, em particular, depende da
concentracdo da propria imprensa (ou seja, do numero de contratadores
potenciais), da posicdo de seu veiculo entre os demais e da sua posicao
profissional no interior da organizacao de seu veiculo de comunicacao.

A determinante central, portanto, € a capacidade de producao autbnoma
de informacdo. Logo, a vulnerabilidade salarial e empregaticia sdo fatores
limitantes a profundidade, a autonomia e a imparcialidade do conteiudo da
informacéo (BOURDIEU, 1997)

A industria cultural reproduz também relacbes de poder, nas quais o
artista, aqui entendido também como jornalista, produtor de conteudos e de
noticias, € o elemento mais vulneravel. A obrigatoriedade de insercdo
profissional impde-se como um “freio definitivo” ao profissional. O monopdlio
privado da cultura mantém a liberdade de pensamento, liberdade para inovar
ou ser diferente. Mas, quem ndo se conforma, quem se torna um estranho, ou
ainda, um estrangeiro, que “é punido com uma impoténcia econémica que se

prolonga na impoténcia espiritual do individualista” (KEHL, 2004, p.48). O
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espetaculo, na cultura de massas, € o espelho da estrutura hierarquica da
sociedade (KEHL, 2004).

Nessa perspectiva, a informacdo se transforma em um grande
espetaculo perante a sociedade, conforme nos ensina o escritor francés Guy
Debord. Na sua obra, “A sociedade do espetaculo”, este autor propde uma
reflexdo em relacéo ao posicionamento irreal da sociedade perante a realidade
vivida. O ponto central da tese defendida por Debord é a critica severa e
radical a qualquer tipo de imagem que leve a sociedade a passividade e ao
consentimento dos valores preestabelecidos pelo sistema capitalista. Para o
filésofo francés, a sociedade esta contaminada pelas imagens, com impressdes
deturpadas do que realmente existe, situacdo que, para Debord, aponta para a
formacédo de um imaginario distante da verdadeira realidade.

Na sua reflexdo, o autor afirma ainda que toda a vida das sociedades,
nas quais reinam as modernas condi¢cdes de producédo, se apresenta como
uma imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o que era vivido diretamente
tornou-se uma representacdo. Os homens, pela mediacdo das imagens e
mensagens dos meios de comunicacdo de massa, abdicam da dura realidade
dos acontecimentos da vida e passam a viver num mundo movido pelas
aparéncias e pelo consumo permanente de fatos, noticias, produtos e
mercadorias.

Assim, o espetaculo, para Debord, consiste na multiplicacdo de icones e
imagens, principalmente através dos meios de comunicacdo de massa, e,
sobretudo, dos rituais politicos, religiosos e habitos de consumo. Consumo de
tudo aquilo que falta a vida real do sujeito comum - celebridades, atores,

politicos, personalidades, gurus, mensagens publicitarias — tudo transmite uma
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sensacao de permanente aventura, felicidade, grandiosidade e ousadia. Tem-
se assim que o espetaculo é a aparéncia que confere integridade e sentido a
uma sociedade esfacelada e dividida. Em outras palavras, € a forma mais
elaborada de uma sociedade que desenvolveu ao extremo o fetichismo da
mercadoria.

De acordo com Debord, os meios de comunicacdo de massa sdo a
manifestacdo superficial mais esmagadora da sociedade do espetaculo, que
faz do individuo um ser infeliz, andnimo e solitario em meio a massa de
consumidores. Desta maneira, as relacbes entre as pessoas transformam-se
em imagens e espetaculo. Com esse efeito alienador, o autor considera que o
consumo e a imagem ocupam o lugar que antes era do dialogo pessoal atravées
da TV e os outros meios de comunicacado de massa. Esse fendbmeno produz o
isolamento e a separacdo social entre os seres humanos. O espetaculo
constitui, portanto, a realidade e esta, por sua vez, o proprio espetaculo. Ja ndo
se tem um limite definido para as coisas. As palavras de Debord vem
justamente reforcar aquilo que tinhamos apresentado acima, no que concerne
ao poder que a midia detém na formacéao das massas e na criacdo de imagens
imaginarias, que muitas vezes nao condizem com a realidade vivida pela
sociedade.

Retomando a reflexdo sobre a atividade do jornalista, cuja atividade é
afetada pela sociedade do espetaculo, compreendemos que sua atuacéo
profissional, seu savoir-faire, passa por dois principios de legitimacdo: o
reconhecimento pelos pares e o reconhecimento perante a sociedade, ou seja,
o jornalista encontra-se pressionado tanto pelos demais jornalistas quanto pelo

publico que procura atender, materializado tanto no tipo de abordagem e de
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temas a tratar, quanto no numero de leitores e de receita. Ambos, portanto, tém
0 peso comercial do conteudo e, por isso, sdo dependentes do veredito do
mercado, seja na oferta seja na demanda. (BOURDIEU, 1997, p.104-105).

O critério maximo, no fim das contas, é o do indice de audiéncia, para o
qual importa a agilidade, a simplicidade e a capacidade de divulgacdo da
informacé&o, apta a atingir o maior publico possivel. A diferenciacdo, necessaria
pelo ambiente concorrencial, se da, portanto, pela prioridade das noticias, ou
seja, pelos furos, os quais garantem visibilidade a agilidade e a capacidade de
producdo de noticias de um veiculo de comunicacdo. E a busca por furos que
mobiliza as empresas da grande midia na corrida por vantagens competitivas,
independentemente do modo como eles sdo obtidos.

Vale lembrar, contanto, das inovacfes da funcéo jornalistica trazidas
pelo desenvolvimento das telecomunicacfes, principalmente, aquelas que
surgiram atraves da internet. Neste ambiente digital, a competicdo se mede em
segundos. Além disso, a diminuicdo das vantagens de escala em funcédo do
avanco tecnolégico conduz ao aumento da concorréncia, na qual pequenos
grupos ou até mesmo individuos podem, divulgar e difundir fatos, reportagens e
analises, por exemplo, pelo YouTube. (REICH, 2008). Mas, ainda que se trate
de avancos, eles sao ainda precoces e fracos diante da capacidade logistica e
da capacidade de producdo das empresas maiores. Trata-se de processos
complexos e demasiado dispendiosos, os quais inclusive limitam a atuacéao de
midias alternativas.

E importante destacar que todos os veiculos de comunicacgéo utilizam a
internet como ferramenta fundamental de divulgacdo mundial de seus

contetdos com a utilizagcdo das versGes on-line. A ambiente digital € uma
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realidade na qual se inserem 0s principais jornais e revistas do mercado
jornalistico mundial.

O trunfo, ademais, na logica capitalista, € a conquista de novos clientes,
tanto compradores como anunciantes. E esta sede pela atualidade, pelo novo e
inédito, encaminha para uma pratica jornalistica sob o signo da velocidade e da
renovacgao permanente. Este condicionamento leva a uma situacédo de amnésia
permanente, que, por sua vez, gera leitores e espectadores, individuos,
catatbnicos e ndo-pensantes, vazios, cuja preocupacao se resume ao que é
novo, e apenas a isso. (BOURDIEU, 1997).

Outro aspecto da logica da concorréncia sobre a funcéo jornalistica é a
uniformizacdo. Ao contrario do que € aparentemente suposto, a concorréncia
entre veiculos ndo gera originalidade e diversidade, mas uma maior
uniformidade entre os agentes, justamente, pela busca incessante ao que €&
novo. Se um jornal encontrou um furo e se beneficiou com ele, os outros jornais
tém de tratar do assunto também. As escolhas de conteudo, no fim das contas,
sao limitadas pelo que ja é noticiado (BOURDIEU, 1997, p.108). Além disso,
recorrentemente, utilizam-se as mesmas fontes de noticias, ouvem-se as
mesmas opinides. Nota-se aqui um bloqueio a diversidade de opinido. O
“imperativo da inclusdo”, sob a ameaca da marginalidade e da invisibilidade,
leva a uma “aceitacéo docil do que existe, indicando a autonomia da economia
sobre a vida social”. Ou seja, 0s posicionamentos e 0s vieses de analise devem
se limitar aos moldes ditados pelo mercado, sendo que inovacgdes trazidas por
veiculos de pequeno porte ou sao incorporadas pelos maiores, ou

simplesmente desaparecem (KEHL, 2004, p.56).
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A busca incessante pelas noticias no campo editorial esbarra, dessa
maneira, nos interesses de cada produto na divulgacéo ou ndo de determinado
assunto. Ou seja, 0s veiculos de comunicacdo muitas vezes dentro de uma
perspectiva ideoldgica ou de mercado adotam o silenciamento de determinados
“assuntos” e tentam divulgar novos temas de maior interesse para o grupo de
comunicacdo. Essa acdo é desenvolvida sem avaliar o interesse publico da

sociedade naquele assunto.

3. O papel da comunicacéo na Sociedade de Massas

A ética na comunicacdo de massa

nao pode ser pensada a partir das mesmas balizas

gue nos guiam para discutir a ética na imprensa.

Eugénio Bucci

A busca da verdade factual, da objetividade, da transparéncia, da
independéncia editorial e do equilibrio, as quais correspondem a ética original e
ideal da imprensa, do jornalismo e de seus lacos com o publico, ndo
correspondem com as exigéncias da comunicacdo de massa. Isso acontece
porque a comunicacdo em massa modifica a natureza da imprensa, além de

“misturar os dominios da arte e do jornalismo” simplesmente para o consumo.

Nesse sentido, a natureza da industria cultural

€ incompativel com o projeto de verdade jornalistica”,
incompatibilidade esta que vai muito além da moralidade dos atores e
jornalisticas, de uma simples auséncia de honestidade e sinceridade
por parte dos jornalistas e de seus contratadores, como se fossem
simplesmente irresponsaveis quanto a difusdo da verdade (BUCCI,
2004, p.127).
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Na configuracédo da industria cultural e da comunicacdo de massas, nao
ha necessariamente compromisso com a verdade. A busca da verdade nédo
esta relacionada com a légica comercial dos conglomerados de midia. Afinal,
na comunicacdo de massas, a noticia é tiranizada pela imagem e age
principalmente a servico do espetaculo. Se a verdade aparece neste
espetaculo, € apenas uma coincidéncia, ou, esta a servico do “dom de iludir”.

Nas palavras de Bucci (2004),

0 negocio do telejornalismo ndo é o jornalismo. (...) Seu negdécio ndo
€ sequer a veiculagdo de contelidos. As grandes redes de televisao
aberta tm como negocio a atragdo dos olhares da massa para
depois vendé-los aos anunciantes. (...) Eventualmente, o
telejornalismo pode até se alimentar da busca da verdade, mas néo
tem ai sua deontologia. Verdade e mentira deixam de ser uma
guestao central. (BUCCI, 2004, p.133)

Mas, fazendo essa reflexdo sobre a verdade no jornalismo e na
comunicacédo, o que significa verdade e veracidade aqui? Para alguns autores,
verdade, nesta perspectiva, € objetividade, isto €, fidelidade ao objeto que, por
iISsO, se apresenta na sua complexidade como um axioma, como um fato total,
em todas as suas dimensfes significativas. Assim, segundo a concepg¢ao de
Gomes (1991), a fidelidade jornalistica € propugnavel porque admite que a
faculdade do conhecer é sempre reportada ao passado (retorna sempre ao
evento) ou atualiza o presente em que a realidade pode ser aduzivel (trazida
para diante de nés) ou seduzivel (trazida para nés). Mas, ndo é qualquer fato
que adquire o estatuto jornalistico. E preciso antes reconhecer, entre os fatos
dispersos no tecido cotidiano, quais sdo susceptiveis de adquirir o estatuto de
acontecimento.

Defender que “noticias sdo um bem social”, em oposicdo a concepc¢ao

7

de “noticias como mercadoria”, é insuficiente. Esta forma de dendncia dos
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desequilibrios e das distor¢cbes no fluxo de informacdes por parte dos proprios
veiculos, eles mesmos agentes interessados na corrida pela acumulacao
capitalista, ndo permite um entendimento completo das estruturas
internacionais de comunicacdo. O fenémeno hodierno da comunicacdo de
massas vai além da comunicacédo em si (RONCAGLIOLO, 1986, p.80-81).

Ainda que nenhuma mentira seja dita pela midia, o meio como se
divulgam os fatos por si s0 ja cria um enviesamento interpretativo: “Se 0s meios
de comunicacdo de massa dizem a verdade em pequenos fragmentos factuais
da ‘vida como ela €', eles o fazem para melhor mentir” (BUCCI, 2004, p.132).
Embora haja uma ética no periodo, ela pode ser caracterizada como uma néo-
ética, na qual prevalecem padrbes de violéncia, lucro, exclusdo e espetaculo,
consagrados na midia, e por ela, como praxis normativa. Este expediente
ficcional, retomando a uniformizacdo, torna-se um incremento industrial
incontornavel, obrigatério aos players que intencionam permanecer no
mercado. A partir do momento que algum jornalismo passa também a entreter,
todos o devem fazer para ndo sucumbir perante a concorréncia (BUCCI, 2004,
p.138).

Mas o jornalismo, antes de uma técnica ou um oficio de mercado, é uma
ética em si porque, em uma democracia, Bucci (2004, p. 89) aprofunda o
debate da funcdo publica do jornalismo com a reflexdo: “o poder emana do
povo, 0 povo tem o direito se saber. E por isso que existe o jornalismo como
funcdo publica”. Nesse sentido, no ambito dos ideais da democracia moderna,
o jornalismo é a funcdo mediadora da funcéo publica, aguela mesma que a
transicdo da sociedade de publicos para uma sociedade de massas corrompe.

Pois, hoje, cada vez mais, o publico € mera mercadoria, vendida aos
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anunciantes, cuja producdo e venda se especializa na industria do jornalismo,
preocupada apenas em ampliar seu publico e nada mais. Conforme desta
Bucci, “os jornais falam cada vez mais ao consumo e cada vez menos ao
cidaddo enquanto sujeito de direito e enquanto sujeito politico.” (BUCCI, 2004,
p.133-137). Esta ndo-ética do jornalismo ndo é oposta a ética profissional em
si, mas condiz com um esvaziamento do conceito de ética, que ganha um novo
sentido: o da conquista de mercados. Claro que, se a verdade for crucial para
esta conquista, ela aparecera. Mas vale ressaltar que ela jamais € o objetivo

final.

3.1. A concentracao de poder e a comunicagcdo na Soc iedade de Massas

No sentido da légica concorrencial capitalista, as grandes corporacfes
detém uma clara vantagem, pois sao elas as mais aptas a produzir noticias
novas, as que delineiam os temas a serem discutidos por veiculos menores, e,
por isso, ainda mais suscetiveis ao veredito do mercado. Quanto maiores as
corporacbes, mais facil € a conservacdo dos valores estabelecidos.
(BOURDIEU, 1997, p.108).

Segundo o sociélogo Pierre Bourdieu, a comunicacdo através do
jornalismo contribui diretamente com a construcdo de uma opiniao publica
dentro de um consenso de opinido. A opinido publica € designada por senso
comum no qual se inserem as ideias consideradas corretas pela maior parte da
sociedade. Sociedade esta que segue um padrao ético-moral que € subjetivo

segundo a sua cultura, condi¢des sociais e, em alguns casos, sua religido.
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Borudieu (1997) vai além ao que se refere ao consenso na opiniao
publica. Para ele, presume-se tacitamente que a opinido publica seja uma
espécie de opinido geral. Como um consenso estabelecido entre uma
comunidade. Mas, na realidade a chamada “opinido publica” consiste numa
opinido restrita somente aos que podem ter opinido, que possuem dignidade ou
instrucdo para tanto. A opinido publica seria, na verdade a opinido dos ilustres,
das pessoas que importam. A centralidade da opinido publica no pensamento
social e politico faz dela um valor simbdlico fundamental das sociedades. Com
efeito, ela serviu para fundamentar revolugdes, movimentos democraticos ou
apoiar regimes totalitarios. Napoledo, por exemplo, considerava-a "um poder
invisivel e misterioso ao qual nada resiste; nada é mais mutavel, mais vago ou
mais forte; e mesmo que caprichosa ela, porém, é justa bastante mais
frequentemente do que pensamos” (NAPOLEAO apud LE BON, 1918, p; 163).

A comunicacdo de massa, dentro dessa perspectiva que poucos
“formam” a opinido publica da sociedade, e os veiculos de comunicacao sao 0s
instrumentos utilizados pelo mercado capitalista para conduzir a populacdo em
um efeito de conducédo da “opinido da massa”, emergindo assim na sociedade
ou em parte dela esse consenso de opinido.

A opinido publica, com a chegada da revolucao digital, com a internet e
com o advento das redes sociais, ja ndo acontece em dialogos presenciais. Ela
€ midiatizada tecnologicamente. Ja ndo € aferivel discursivamente, apenas
mediante um corte técnico da realidade. A opinido publica ja ndo se configura
num homem publico, mas sim num homem quantificavel e estandardizado.

A inovacao tecnoldgica apresenta a possibilidade do cidadao interagir e

ficar on-line e “imerso” de centenas de informacdes 24 horas por dia, seja



26

através de um notebook, tablet ou até mesmo pelo celular. As redes sociais
sdo espacos virtuais que efetivam o exercicio da liberdade, pois oportunizam
seus membros a opinarem sobre diversos temas, a mobilizarem a sociedade
contra abusos, além de se constituirem como um canal eficaz de divulgacao de
informacdes. Por meio de uma rede social, qualquer pessoa pode se expressar
acerca de temas polémicos e promover um debate.

Os grandes veiculos de comunicacdo ha tempos perceberam a
influéncia e o poder convocatério das redes sociais. Dessa forma, esses
veiculos utilizam-se ha tempos dessas ferramentas para difundir e repercutir
seus produtos e manchetes nesse universo digital cada vez mais presente de

maneira compulsiva pela sociedade, em especial, pelo de menor faixa etaria.

3.2. Difusdo da informacéo

A capacidade de difusdo da informacdo também é, pois, um vetor de
poder. Assim como o campo jornalistico, o campo politico também esta situado
sob a influéncia da sancdo do mercado e da populacdo. A difusdo de
informacbes pelo jornalismo, como Vvisto anteriormente, sujeita as
vulnerabilidades econémicas e ao proprio veredito do mercado, reforca a
tendéncia dos agentes do campo politico em “submeter-se a pressado das
expectativas e das exigéncias da maioria, por vezes passionais e irrefletidas, e
frequentemente constituidas como reivindicacbes mobilizadoras pela
expressao que recebem na imprensa” (BOURDIEU, 1997, p.114). Ou seja, 0s
setores de midia possuem um intenso poder de conducdo da prépria politica,

por se tratarem do nucleo de difusdo e discussdo da opinido publica. Pois a
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transmissao da informacéo se da sem mediacdo, desconsiderando as opinides
e posicionamentos dos individuos do publico, inibindo-os de elaboracao critica,
ao mesmo tempo em que atende as demandas de seus consumidores, estas
mesmas criadas pela propria midia, falsas necessidades impostas pela
industria cultural.

Mas afinal, como se define publico? A resposta a este questionamento
leva em consideracédo duas posi¢coes distintas, tal como expostas aqui abaixo.
Por publico, entende-se uma configuracdo comunicacional na qual se verificam
as seguintes caracteristicas:

e uma equivaléncia entre emissores e receptores de opinides;
* uma possibilidade efetiva de discussao;
» a possibilidade de solugdo de controvérsias independentemente da

autoridade proeminente; e

e certa autonomia do publico, que é independente das instituicbes de

autoridade.

Ja em uma sociedade de massas, verifica-se uma definicdo de publico
oposta aquela descrita anteriormente. Trata-se, pois, de uma configuracao na
qual se verificam 0s seguintes aspectos:

* um numero muito pequeno de emissores de opinido, em relacao
aos receptores;

* a dificuldade de resposta as opinides recebidas, devido a
organizacgdo e concentracao dos emissores;

* um intenso controle das autoridades sobre a colocacdo de

opinides; e
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* a auséncia de autonomia das massas em relacdo as instituicdes,
qgue tolhem qualquer independéncia na formacao da opinido pela
discusséo.

Portanto, numa comunidade de publicos, a discussdo é o meio de
comunicacgdo fundamental, sendo que os veiculos de comunicacdo em massa
apenas ampliam o alcance das discussfes; ja numa sociedade de massas, “0
tipo de comunica¢cdo dominante € o veiculo formal, e os publicos se tornam
apenas simples mercados, expostos que sdo ao conteudo dos veiculos de

comunicacdes em massa” (MILLS, 1968, p.356).

3.3. Agenda-setting theory

Assim, ainda que haja esta atencdo as demandas da sociedade, a midia
também € responsavel por moldar estas préprias demandas, atuando como
agenda-setting theory. A Teoria do Agendamento ou “Agenda-setting theory”,
no original, em inglés, € uma teoria de Comunicac¢do formulada por Maxwell
McCombs e Donald Shaw na década de 1970. De acordo com este
pensamento, a midia determina a pauta (em inglés, agenda) para a opinido
publica ao destacar determinados temas e preterir, ofuscar ou ignorar outros
tantos.

As ideias basicas da “Hipdtese do Agendamento” podem ser atribuidas
ao trabalho de Walter Lippmann, um proeminente jornalista americano. Ainda
em 1922, Lippmann prop0s a tese de que as pessoas ndo respondiam
diretamente aos fatos do mundo real, mas que viviam em um pseudo-ambiente

composto pelas "imagens em nossas cabecas”. A midia teria papel importante
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no fornecimento e geracdo destas imagens e na configuracdo deste pseudo-
ambiente.

A premissa basica da teoria em sua forma moderna, entretanto, foi
formulada originalmente por Bernard Cohen em 1963: "Na maior parte do
tempo, [a imprensa] pode néo ter éxito em dizer aos leitores como pensar, mas
€ espantosamente exitosa em dizer aos leitores sobre o que pensar" (COHEN,
1963, p.13).

Ao estudarem a forma como os veiculos de comunicacdo cobriam
campanhas politicas e eleitorais, Shaw e McCombs constataram que o
principal efeito da imprensa é pautar os assuntos da esfera publica, dizendo as
pessoas nao "como pensar”’, mas "em que pensar”’. Geralmente, refere-se ao
agendamento como uma funcdo da midia e ndo como teoria (MCCOMBS;
SHAW, 1972).

A agenda setting foi, e ainda €, uma forma de perceber essa influéncia,
como ela se da e como o individuo reage a essa manipulagcédo. De fato, como
nao ser influenciado pelas noticias que séo veiculadas na TV, jornais, revistas e
radios? Vivemos mergulhados em um mar de informacgdes e ndo temos tempo
ou paciéncia para conferir se tudo aquilo que é divulgado (ou falado) € verdade.
A Unica solucédo que temos € a busca por novas fontes de informacédo e um
senso critico em relacdo ao que € transmitido, criando assim sua prépria
conclusao dos temas comentados ao longo do dia e buscando a melhor forma
de se informar e informar as outras pessoas.

Com essa premissa da agenda-setting, a cultura na sociedade, passa a

ser definida também pelos conteddos da midia, a televisdo, os jornais, 0
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cinema. O jornalismo, o0 entretenimento e o proprio acesso a informacédo séo
cruciais na delimitacdo dos conteudos culturais, politicos e sociais.
Tem-se assim que a funcao politica da opinidao publica existe

gquando as pessoas que ndo participam do governo do pais se
atribuem o direito de expressar opinides politicas livre e
publicamente, e o direito de que essas opinides influenciem ou
determinem politicas, pessoal e atos de seu governo (MILLS, 1968,
p.362).

Desmistificar a sociedade de massas, nesse sentido, € fundamental para
se compreender a atuagao das estruturas da informagéo para, posteriormente,
entender como as limitacdes que a l6gica de mercado imp&e sobre o papel do
jornalista, sdo nocivas para a sociedade. A transformacdo generalizada do
publico em massa remove, pois, o poder de deciséo ativa, ou seja, o papel do
publico como ator crucial na tomada de decisdo, na conducdo da politica e,
assim, no préprio encaminhamento da sociedade.

As grandes distancias, portanto, entre oradores e ouvintes, entre o poder
e 0 publico, permite que apenas os lideres organizem as opinides que
representam. E, ao mesmo tempo, contribuem para o desaparecimento de
instituicbes intermediarias, nas quais ocorreria 0 debate politico. Ao invés
disso, observa-se a administracdo situada um alto patamar, em uma instancia

guase que superior:

E a administracdo vinda do alto, e o vacuo politico abaixo dela.
Assim, o publico é apenas a coletividade de pessoas passivamente
expostas aos meios de comunicacdo em massa e indefesamente
sujeitas as sugestdes e fluxo desses meios. (MILLS, 1968, p.357-8).

A influéncia das coletividades autbnomas, portanto, esta em pleno

declinio. Sua participagéo, entretanto, é fundamental,
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ndo como publicos agindo autonomamente, mas como massas
manipuladas em pontos focais, transformadas em multiddes de
manifestantes. Como os publicos se transformam em massas, as
massas por vezes se tornam multiddes; e, nas multiddes, a violéncia
psiquica pelos meios de comunicagdo em massa € complementada
pelas incitacBes violentas. E em seguida a multiddo se dispersa -
como massas atomizadas e submissas. (MILLS, 1968, p.362-3).

Para MILLS (1968), esta corrosdo do papel ativo do publico resulta do

processo, inerente ao capitalismo, de concentracao de poder:

O que esta ocorrendo pode ser descrito em termos do paralelo
histérico entre o mercado econémico e o publico que constitui a
opinido publica. Em suma, ha um movimento de substituicdo dos
pequenos poderes dispersos, pelos poderes concentrados, e a
tentativa, de monopolizar o controle dos centros poderosos que,
estando parcialmente ocultos, sdo centros de manipulacdo bem como
de autoridade. (...) Ramos inteiros de profissdes e industrias estdo no
"negocio da opinido”, manipulando impessoalmente o publico, sob
remuneracéo. (MILLS, 1968, p.357).

E neste “negdcio da opinido” que reside o risco da atuacdo livre da
atividade do jornalismo sob a légica do capitalismo. E € também em torno da
midia em geral e do jornalismo em especifico que giram todas as esferas de
producdo cultural, artistica, cientifica e de conhecimento. Ou seja, toda a
atividade humana, na sociedade hodierna, perpassa pelo ambito da midia e da
producéo e circulagcéo de informagéo.

Nesse sentido, por abranger todos os meios de comunicacdo, as
empresas de midia possuem um papel peculiar, pois desempenham uma
funcdo dupla: funcionam como agentes econdmicos, ao auxiliarem na
expansdo dos negdcios das demais empresas de outros setores, por meio da
divulgacdo da publicidade. Além disso, funcionam também como agentes
ideolégicos, ao propagar idéias, informacdes e entretenimento, as quais
ajudam a manter a ordem social, politica e econbmica, ou seja, moldam a

prépria sociedade.
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CAPITULO Il

ENTRE ANALISE: O DISCURSO JORNALISTICO

1. Consideracgdes iniciais

No século XX, acompanhamos a tendéncia do jornalismo integrado
dentro de todos os meios de comunicacdo de massa (radio, midia impressa,
televisdo e internet). Isso possibilitou que os meios de comunicacdo se
institucionalizassem como o0s principais campos de mediacdo da sociedade
moderna. Tal postura parece ser resultante tanto do projeto de transparéncia e
visibilidade da esfera publica contemporéanea e, consequentemente, surge a
partir da constituicdo de um sujeito mais esclarecido e emancipado, como das
transformacdes progressivamente alcancadas no dominio das tecnologias da
informacédo, que permitem hoje ultrapassar das barreiras do espaco e do
tempo, com a quase simultaneidade entre a ocorréncia dos acontecimentos e a
sua repercussao a escala mundial.

De fato, o0 mundo globalizado e capitalista foi invadido principalmente
pelas tecnologias de internet mével. O mundo da conexao 3.0, on line “24
horas”, apresenta hoje o fendbmeno dessa ligacdo praticamente instantanea
entre os individuos de todos os continentes do planeta. Esse fendbmeno digital e
tecnolégico aumenta a responsabilidade dos principais conglomerados de
comunicacdo do mundo, afinal em poucos segundos, consegue-se acessar
televisdes, radios e celulares de milhdes de pessoas por todo o mundo. Por
isso, de todos os tipos de discursos pelos quais atualmente nos chegam os
ecos do mundo, o discurso jornalistico é talvez hoje um dos mais importantes.

Na base deste invisivel contrato de responsabilidade, entre o jornalismo
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e a sociedade, esta presente o principio da veracidade, isto €, o principio que
funciona como base de legitimacdo do discurso jornalistico como um
conhecimento cientifico, passivel de sistematizacdo, racionalizacéo,
verificacdo, analise e aplicabilidade. O principio da veracidade baseia-se na
observacdo e registro de fatos comprovados, organizados e classificados,
“exigindo para isso um certo grau de precisdo e exatiddo, mediante a
substituicdo dos fatos pelas idéias e das coisas pelas palavras” (Park, 2002,
p.37). Este tipo de conhecimento difere, segundo o mesmo autor, do
conhecimento com, isto €, do conhecimento que € adquirido através da
familiaridade “no decurso dos contatos pessoais e imediatos com 0 mundo que
nos rodeia (...) e que advém do uso e do costume” (Park, 2002, p. 35).

Tem-se assim que o principio da veracidade pressupde a defesa de uma
tese (posicéo sobre a realidade) que se apresenta como argumento em direcao

a uma suposta verdade diante de qualquer interlocutor. Em outros termos,

guem afirma algo em uma argumentacdo ndo se limita a enunciar
uma proposicdo, mas se apresenta como defensor da verdade
daquilo que afirma e o eleva como sujeito de discurso diante de
outros sujeitos de discurso, de uma pretensdo de verdade da qual
pretende o reconhecimento (GOMES, 1991: 24).

A auséncia do principio de veracidade equivale a uma espécie de
autocontradicdo que invalida a propria enunciagcdo ou, melhor, resulta na
quebra da relacdo de confianga entre o jornal e o leitor.

Além do principio de veracidade, faz-se necessario descrever aqui,
ainda que brevemente, outro elemento também importante para a producéo do
discurso jornalistico, a saber, aos critérios da noticialidade que concernem a
selecdo dos fatos que se tornardo noticia. De acordo com Wolf (1992), a

noticiabilidade é constituida pelo

conjunto de requisitos que se exige dos acontecimentos — do ponto
de vista da estrutura do trabalho nos 6rgdos de informacédo e do
ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas — para adquirirem a
existéncia publica de noticias (WOLF, 1992, p.190).
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A noticialidade difere da noticia propriamente dita que pode ser descrita

como O

produto de um processo organizado que implica uma perspectiva
pratica dos acontecimentos, perspectiva essa que tem por objetivo
reuni-los, fornecer avaliagbes, simples e diretas, acerca das suas
relacbes, e fazé-lo de modo a entreter o0s espectadores
(ALTHEIDE,1976, 112).

Desse modo, pode-se dizer que o produto informativo € o resultado de
algumas negociagbes pragmaticamente orientadas que tém a noticiabilidade
como carro-chefe de seu processo organizativo e os valores da noticia como
um elemento guia para delimitar essa noticiabilidade.

Considerando 0 exposto, deve-se ressaltar que a discussdo que
apresentamos neste trabalho se constitui justamente no entremeio entre
veracidade e noticialidade do discurso jornalistico. Este € desenvolvido dentro
de técnicas de producédo, porém é constantemente afetado pelas filiacdes
politicas e pelas ideologias dos editores de cada 6rgado de imprensa (linha
editorial), influenciados pelo capital de mercado e formatados para atender uma
demanda e um puablico especifico. Considerando esses pré-requisitos,
perguntamo-nos “como se organiza a argumentacao no texto jornalistico da
Revista Veja que se produz em dadas condi¢des de producao?”

Na resposta para este questionamento, ndo se pode perder de vista que
a Veja, como qualquer outro 6rgdo de imprensa, exerce a chamada agenda-
setting. Isso que significa que € muito mais importante para o veiculo
argumentar para convencer seu publico sobre o0s assuntos que seréao
debatidos. Pode-se dizer entdo que € em funcdo da argumentacédo mobilizada
em seus textos que os veiculos de comunicacdo assumem o papel de

formadores de opinido. A utilizacdo dos meios de comunicacdo como
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instrumento de poder por uma parcela da sociedade, com a intencdo de
manipular verdades e defender valores desse grupo ndo é um fendmeno novo.

Afinal, 60 anos atras, Adorno (1951) considerava que:

Chegou-se ao ponto em que a mentira soa como verdade, e a
verdade como mentira. Cada expressdo, cada noticia e cada
pensamento estdo pré-formados pelos centros da indUstria cultural. O
que ndo traz o vestigio familiar de tal pré-formagédo €, de anteméo,
indigno de crédito, e tanto mais quanto as instituicbes da opiniao
publica acompanham o que delas sai com mil dados factuais e com
todas as provas de que a manipulacao total pode dispor (ADORNO,
1951: 98).

2. Argumentacao no jornalismo

Refletir sobre a argumentacdo no jornalismo implica tocar em uma
questdao de linguagem que se faz presente no cotidiano de todos nos
brasileiros, de todos cidadaos inseridos no mundo da informacao, da tecnologia
e da globalizacédo. O jornalismo €, como vimos no capitulo anterior, uma das
formas de producdo da sociedade do espetaculo. Deve-se ressaltar, no
entanto, que o texto jornalistico apresenta-se muito diferente de uma
publicidade e de uma propaganda, por exemplo. Nestes diferentes textos, a
argumentacao se faz presente, sem duvida nenhuma, mas sua construcao se
da de maneira distinta. Se na publicidade e na propaganda, a argumentacéo
estd a servico da persuasdo a medida que, nestes textos, trabalha-se
essencialmente com imagens e com uma linguagem de uma maneira bastante
direta associada a jogos simbdlicos e a outros recursos; no texto jornalistico, a
argumentacdo esta a servico da informacdo e, consequentemente, do
convencimento a suposta verdade do que esta sendo veiculado. O texto
jornalistico, como temos assinalado, € por esséncia, um texto informativo e

opinativo.
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3. A Génese da informacéo

A génese do que hoje chamamos de “jornalismo” mescla-se com a
histéria cultural da humanidade. De fato, os modos de fazer circular a
informacédo podem ser observados em comunidades muito antigas, como, por
exemplo, como os fenicios, 0s sumérios e 0s egipcios, bem como naquelas
sociedades que os sucederam. Este resgate historico nos leva a compreender
que a busca pela informacédo e os modos como ela é reproduzida parece ser
uma necessidade intrinseca ao homem, ou seja, se fazer compreender pelo
seu semelhante e informéa-lo. Trata-se, pois, de uma questdo propria do
funcionamento da linguagem na sociedade. Utilizamo-nos da linguagem para
nos significarmos ao proximo e significar o mundo no qual estamos inseridos.
Assim, pode-se dizer que falar, ao mesmo tempo, envolve contar ao outro
nossas experiéncias, o que vimos, 0 que aconteceu. Se deslocarmos essa
reflexdo para o dominio jornalistico, poder-se-ia dizer que ha um pouco (ou
muito) de nos em cada jornal, em cada revista, em cada site ou ainda em cada
noticia veiculada por radio, pela televisdo ou pela imprensa escrita. ISso porque
as informacdes veiculadas discorrem sobre o mundo no qual estamos

inseridos.

4. A Argumentacao: da sua origem ao savoir-faire jo  rnalistico

No caso especifico do jornalismo e do jornalista, eles apresentam como
funcdo primeira a tarefa, de através de seus produtos midiaticos, informar a
populacdo dos principais assuntos com relevancia social e que se enquadram
dentro da editoria de trabalho de cada veiculo de comunicacdo. No caso

especifico da Revista Veja, é notério perceber que em sua trajetéria de
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trabalho, desde sua origem e sobretudo nas ultimas décadas, ela se consolidou
COmo uma revista semanaria que tem como foco principal debater os assuntos
ligados a politica com viés voltado principalmente ao cenario nacional e aos
temas de maior polémica e que possam gerar frutos de conflitos.

Embora noticioso, o jornalismo € produzido com critérios e preferéncias
do profissional desde a opcdo por uma matéria em detrimento de outra. O
jornalismo € um produto comercial, ele atende a uma empresa, ele precisa
gerar lucros e principalmente atender aqueles que investem nessa empresa.
Dessa forma, é notorio que toda empresa, inclusive as de comunicacéo, tem
interesses proprios e todo empresario detém suas preferéncias pessoais,
ideologicas, politicas e, em se tratando de politica, inclusive partidarias. Um
veiculo de comunicacdo além de ser um produto noticioso atende opcao de
pessoas, empresas ou grupos.

Pensando na configuracdo do jornalismo e na estrutura com que este
material midiatico se organiza, sabe-se que um jornal trabalha essencialmente
com dois tipos de textos: os textos informativos e os textos de opinido. Os
primeiros tém como funcado principal informar. Neles, ndo ha, em tese, defesa
de um ponto de vista, ha sim divulgacdo de informacdo sobre um evento
politico, econdémico, politico e social. Os segundos, os textos de opinido, por
sua vez, tratam de um determinado tema, normalmente, um assunto ou
acontecimento recente, manifestando uma posicdo, uma tese sobre ele. O
texto de opinido ndo se resume, portanto, a mera reproducao e circulacdo de
informacédo. Neste tipo de texto, a argumentacdo apresenta-se como um

elemento central pois é através dela que o redator consegue defender sua
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opinido, seu ponto de vista, apresentando, para isso, diferentes argumentos e
estratégias distintas.

Como sabemos, desde a retdrica, de Aristételes, os estudos da
argumentacao tém sido produzidos e reformulados hipoteticamente, devido a
fatores e necessidades sociais de cada época em que determinadas teorias
foram criadas, ja@ que a argumentacdo pode ser vista como produto da
interacdo social, portanto, proveniente de processos discursivos. A partir dos
estudos classicos, como os do filésofo grego, o fato de argumentar era visto
através da logica, o que constituia uma técnica pedagodgica usada para
compreender certos saberes, valores, estudos ja estabelecidos. Desta forma,
essa fase é caracterizada pelo uso de um procedimento através do qual se
chega a uma verdade, que seria passada a um auditério (Guimaraes, 1995).
Entende-se aqui auditério como destinatario a quem se pretende influenciar
com a argumentacdo. Vale ressaltar, também, o fato dessas teorias terem sido
criadas em uma época em que a arte de argumentar (retorica) era de extrema
importancia na cidadania dos individuos, pois calorosos debates sobre politica,
filosofia e logica eram travados cotidianamente, por exemplo, pelos gregos. No
entanto, sob uma reflexdo mais ampla sobre tais contribuicbes Collinot e

Maziere afirmam que:

na medida em que estavam ligados aos estudos de retorica, 0s
estudos de argumentacdo estavam claramente situados no lado
errado, [...] em outros termos, em algo como a explicacdo de texto, a
imitacdo e amplificacdo, uma forma de eloquéncia que ndo estava
voltada para convencer pela prova e pelo debate, mas para subjugar
pelo esplendor verbal.” (COLLINOT & MAZIERE, 1987, p. 65)

Uma vez exposta a esses tipos de critica, a visdo légica da

argumentacdo entra em um processo deslegitimacédo, sobretudo no século XIX
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e XX. Na virada desses séculos, a situacdo é basicamente a seguinte: a
retérica esta cientificamente invalidada como meétodo por ser incapaz de
produzir o saber positivo, enquanto que a logica nédo se define mais como arte,
mas sim como um ramo da matematica. Com isso, novos estilos
argumentativos surgem tendo como base o método critico. Nessa esfera de
novas contribuicdes, estdo inseridas correntes como Linguistica Textual,
meétodo critico-dialogal e até mesmo os estudos bakhtinianos.

No entanto, € ap0s 1945 que os estudos de argumentacdo passam por
um notavel desenvolvimento. Com a segunda guerra mundial, a guerra fria e
todos os contextos conflituosos que circundaram as concepcdes anteriores
acerca do fenbmeno argumentativo, estes foram expostos a um processo de
abertura com vistas a persuasao, a inducao através da linguagem. Tome-se
como exemplo o fato de um dos maiores lideres do nazismo alemé&o, Adolf
Hitler, ter transformado toda ideologia de um pais através do discurso. Nesse
sentido, analises, releituras e criticas foram necessariamente estimuladas por

tais fatores historicos. Assim, conforme destaca Plantin,

esse projeto de constituicdo de uma nova reflexdo do logos, sobre a
racionalidade do discurso, com uma especificagdo politica, por meio
de um conceito autbnomo de argumentacdo, ndo estda assim tdo
longe da visdo de Curtius, que vé na retorica uma das bases da
cultura européia.” (PLANTIN, 2008, p. 87)

A argumentacgdo €, pois, um instrumento utilizado pela sociedade para
convencer o seu grupo social para que através dela passem a acreditar nas
teses ou teorias apresentadas. Tem-se assim que 0 recurso argumentativo ou
a retdrica busca convencer as pessoas a mudar de opinido ou até mesmo de

comportamento.
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Compreende-se assim que argumentacdo é a principal ferramenta
utilizada por esses veiculos de comunicacdo para conseguir a facanha de
informar seu publico e, ao mesmo tempo, aliar, a este texto, a opinido da
empresa ao conteudo. A tarefa de convencer configura-se sob a forma de
técnicas persuasivas para conseguir manipular, sensibilizar e influenciar os
leitores a acreditarem em determinado vértice do fato ocorrido e relatado.
Vérias técnicas sao utilizadas para que essa conducao seja feita: escolha de
fontes (autoridades), apresentacdo de dados de pesquisas e omissdo a
determinados fatos correlatos ao assunto.

O jornalismo informativo tem o reporter como o narrador. Ao informar, o
jornalista relata fatos, incorpora personagens e situagfes. Enfim, ele narra a
histéria. E evidente que cada pessoa conta um fato de determinada maneira,
escolhe seus personagens preferidos, dados e estatisticas que mais lhe
chamam a atencdo. No jornalismo, essas “preferéncias”, ao narrar a noticia,
sdo quase sempre conduzidas pela linha editorial do veiculo. Um
conglomerado de comunicacdo sempre tem uma relacdo mais préxima com
determinada empresa, religido, grupo politico e organizacbes da sociedade
civil. Essa relacdo mais proxima trabalha e funciona em consonancia com o
resultado final das matérias informativas e opinativas.

A argumentacdo esta totalmente imersa no exercicio da profissdo do
jornalista. Na construcdo do discurso jornalisticos, 0os argumentos estao
sempre presentes. No caso especifico dos editoriais, 0os argumentos s&o
fundamentais. Eles serdo os questionamentos apresentados com o0 proposito
de defender as idéias da empresa e terdo o papel de convencer o leitor de que

essa € a posicao “correta”. No caso especifico das cartas ao leitor (editoriais),
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todo aparato argumentativo € utilizado para apresentar ao leitor (e convencé-lo)
de que a posicdo do orgao de imprensa € a mais proxima da realidade dos
fatos. Pretende-se ainda convencer o maior numero de leitores que de fato as
informacgdes que compdem o texto constituem a verdade.

No processo argumentativo, sdo utilizadas varias estratégias de
convencimento. A argumentacao por citacao é utilizada com o uso de pessoas
consagradas que possuem notorio saber no tema perante a sociedade e que
através de seus pensamentos defendem a idéia exposta. Obviamente que o
trecho citado deve estar de acordo com as ideias do texto, assim, tal estratégia
podera funcionar bem e surtir efeito de convencimento no leitor.

Compreende-se assim que a argumentacdo no campo jornalistico
sistematicamente € desenvolvida através de informacfes consideradas
“verdades” na sociedade. Nesse caso, podem também ser usadas as
pesquisas dos respeitados institutos de pesquisa, como, por exemplo, IBOPE,
Datafolha e outros, que apresentam dados, estatisticas e percentuais sobre o
tema debatido pelo jornalista. Nao se pode perder de vista que um recorte bem
feito em determinada pesquisa podera resultar em informacdes que apenas
corroborem com os fatos apresentados pelo texto.

Todo veiculo de comunicagcdo tem uma linha editorial propria. Como ja
relatado anteriormente, ela consiste na logica de como a empresa observa,
compreende e enxerga 0 mundo. Em outras palavras, ela esta fincada na
ideologia e nos valores dos proprietarios do veiculo e anunciantes que interfere
diretamente na construcao de todos os textos daquele produto noticioso.

O editorial é o espaco pertencente a categoria do jornalismo opinativo em

que, de maneira clara e transparente, a empresa apresenta sua visao dos
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assuntos e fatos debatidos. Os editoriais podem, legitimamente, esclarecer,
ilustrar opinides, induzir a acdes e até entreter. Produzidos claramente com
aspectos institucionais da empresa, 0s textos publicados no editorial
(jornalismo opinativo) configuram e representam o pensamento da direcdo do
veiculo. J& as matérias noticiosas (jornalismo informativo e interpretativo)?, por
outro lado, podem optar por uma fonte ligada a determinada corrente de
pensamento, optar por quais dados serdo apresentados e quais nao estarao
presentes na reportagem. Diante do exposto, deve-se considerar que tanto no
jornalismo opinativo quanto no informativo, o ato de silenciar determinada parte
do assunto relatado ou determinada fonte, muitas vezes, é mais importante do
que aquilo que estad sendo noticiado uma vez que a parte silenciada poderia
derrubar ou prejudicar a linha de raciocinio defendida pela direcdo da empresa
jornalistica.

Fazendo um resgate historico, o jornalismo bem antes de ser informativo
ou interpretativo, constituiu-se opinativo. Na Revolucédo Francesa, este tipo de
producao jornalistica circulava sob o nome panfletismo ideolégico. Por volta da
segunda metade do século XIX e nas primeiras décadas do século XX, o
jornalismo americano também apresentava textos tendenciosos e muito
distante da figura de produtos de informacédo. Os veiculos eram usados em
favor de grupos ou familias de influéncia da época.

Ao contrario do texto noticioso, que é assinado pelo autor do texto, o

editorial € de responsabilidade integral do diretor ou do redator-chefe.

2 Entende-se por matérias noticiosas (interpretativas) aquelas que sdo organizadas por um
repoérter que tem o poder junto com o seu editor de conduzir a matéria ouvindo um ou outro
especialista no assunto.
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Assim, o jornalismo opinativo se consolidou e os editoriais ganharam
destaque sendo publicados, na maioria das vezes, na segunda pagina, espaco
este reservado, portanto, para o editorial da empresa. A producéo editorial
também se firmou com as colunas e artigos de opinido assinados. Tais textos
apresentam fundamentalmente, as caracteristicas de um texto voltado para a
persuasao opinativa e com alto grau de retérica e persuasdo. Sao, pois, texto
cuja génese é a argumentacao.

Consolidado no passar do tempo como uma ferramenta fundamental para
0s veiculos de comunicacdo, o jornalismo opinativo, dentro de suas varias
opcOes, é 0 espaco utilizado para opinido, no caso do editorial, a opinido da
empresa. Mas a discussao apresentada aqui €, justamente, na tentativa de
encontrar o entremeio entre a opinido e o zelo pela coeréncia, veracidade,
moralidade e transparéncia desses editoriais.

Para o jornalista Luiz Amaral (1997), o jornalismo opinativo precisa ser

produzido com cautela e cuidados com a ética e 0s principios morais:

Independentemente da posicdo assumida pela empresa e da
formacéo filoséfica do comentarista, que, ao menos, o texto (editorial)
seja assentado em principios morais, no respeito a pessoa humana e
a sua vida privada. Injarias, ofensas e agressfes pertencem ao
panfleto. O pior defeito do editorial € o ataque pessoal e se conhece
logo o mau editorialista quando procura esse caminho facil (AMARAL,
1997, p. 104).

Ja para o estudioso Luiz Beltrdo, em sua obra intitulada “Jornalismo

Opinativo " (1980), o jornal tem o dever de

exercitar a opinido: ela é que valoriza e engrandece a atividade
profissional, pois, quando expressa com honestidade e dignidade,
com a reta intencdo de orientar o leitor, sem tergiversar ou violentar a
sacralidade das ocorréncias, se torna fator importante na opgéo da
comunidade pelo mais seguro caminho a obtencao do bem-estar e da
harmonia social (BEELTRAO, 1980, p. 62).
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O “Manual de Redacao e Estilo " (1993), organizado por Luiz Garcia e
publicado em 1993 pela Editora Globo, também chama atencdo para a
necessidade imprescindivel da argumentacéo sustentada na ldgica e nos fatos.

De acordo com este Manual,

Deve-se evitar, mesmo em textos assinados, com excecdo de
momentos muito especiais, 0 comentario que apenas registra pasmo,
admiracdo ou indignacdo. Esses argumentos principalmente o
interesse publico ofendido s&do importantes, mas ndo bastam:
precisam estar apoiados em fatos e acompanhando argumentos

l6gicos que conduzam a uma conclusdo concreta (GARCIA, 1993,
p. 26)

Deve-se destacar ainda que a constru¢cdo da opinido no jornalismo é
também um dos principais temas de estudos do pesquisador José Marques de
Melo que relata e descreve o0s diversos tipos de textos opinativos presentes na
midia brasileira e apresenta a transformacdo desse género no jornalismo
nacional. Para este autor, é fundamental que o jornalista e os leitores tenham a
nitida compreensdo entre o distanciamento existente entre a opinido e a
informagao no jornalismo.

De acordo Marques de Melo (2000), o jornalismo € muito dinamico e
mutante e isso pode ser comprovado através das mudancas que 0s géneros
opinativos sofreram com a transformacdo do jornalismo numa organizacéo
industrial. Segundo o autor, no passado, o jornal era reflexo da opinido de uma
s6 pessoa e agora, na atualidade, ele assume a opinido de grandes grupos ou
conglomerados de comunicacgéo, tendo assim essa opinido um peso e uma
representatividade muito maior. A posi¢cdo do autor comprova como, com 0
passar dos anos, o editorial dos produtos de comunicagdo deixou de ser

apenas uma simples posicdo de pensamento de editor chefe ou de um

pequeno jornal e se tornou um fato politico, uma publicacdo de extrema
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importancia e repercussao na sociedade. Com o processo de modernizagcao da
sociedade cada dia mais comercial e capitalista, a tendéncia é que cada vez
mais sera notado a presenca de um jornalismo opinativo mais empresarial,
ideologico e em defesa dos grupos de interesse ligados aos veiculos de
comunicacao.

A Revista Veja, pertencente ao Grupo Abril, € exemplo desse
movimento assinalado por Marques de Melo (2000). Seus editoriais
apresentam uma linha de raciocinio historica construida nas ultimas décadas
gue tem como foco o jornalismo critico em relacao a politica nacional. Veja, em
seus editoriais, se aprofunda na argumentacdo e na retérica publicando textos
adjetivados e subliminares em relacdo aos governantes. Pode-se dizer que a
revista se apresenta como uma espécie de juiza da moralidade, dos bons
costumes e da legalidade. Em seus editoriais, a Revista Veja aparece como
“conselheira” dos governantes e alerta os gestores da politica nacional que, ha
muitos anos, ela, a revista, tem apresentando e indicado quais sdo as medidas
necessarias para o fim de problemas histéricos da politica nacional e mundial.
Coloca-se assim como gestora e como a empresa que conhece os caminhos
para resolver quase todos os problemas do pais. Porém, ao contrario do que
relata “O Manual de Redacao e Estilo ", do jornal O Globo, organizado por Luiz
Garcia, seus editoriais sGo meramente argumentativos e, poucas vezes, tem
raciocinio logico e apresentacdo de dados cientificos ou pesquisas palpaveis.

Retomando as ideias de Marques de Melo (2000), deve-se assinalar
ainda a importancia que o autor atribui a discussao da grande repercussao no
trato do jornalismo noticioso e opinativo. Segundo o autor, o profissional de

comunicacao precisa ter claro, em suas bases de trabalho, o distanciamento
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necessario entre o texto que simplesmente informa e interpreta os fatos e
aguele que opina. No processo de informacao, o repérter, mesmo com suas
conviccoes, ideologias e preferéncias, tem a meta primeira de relatar os fatos.
Ao escrever um texto opinativo, seja ele autoral ou editorial (empresa), esse
texto em sua construcdo segue o caminho da dissertacéo, incorpora ideias,
exp0Oe juizos de valores e se utiliza de técnicas de persuasao.

O jornalismo, independentemente, de se situar na modalidade
informativa (interpretativa) ou opinativa, € uma ferramenta que esta inserida na
vida da sociedade assumindo, portanto, uma responsabilidade enorme na
conducdo de questdes da sociedade moderna. Apos a revolucédo industrial e
com o avanco das tecnologias, os veiculos de comunicacdo trouxeram
velocidade instantanea para a divulgacdo de seus produtos e com isso veio
também o Onus de influenciar mais pessoas e participar efetivamente da
conducéo e formacao de grandes massas da sociedade.

A reflexdo que se coloca entdo é: até onde a opinido esta regulada pela
argumentacao e pela retdrica? Os textos opinativos sdo apresentados com
l6gica, coeréncia e respeito aos leitores?

Para o jornalista Claudio Abramo, a principal meta do jornalismo é
aguela da transparéncia e da moralidade na apresentacdo das noticias: “O
jornalismo é o exercicio diario da inteligéncia e a pratica cotidiana do carater”
(Abramo, 2006, p. 35). No caso especifico do corpus® selecionado neste
trabalho, que, detecta-se uma disposicdo do periddico, que se caracteriza

historicamente em cobrir os bastidores da politica nacional brasileira, em dar

‘0 corpus desta pesquisa € composto por editoriais da Revista Veja publicados no periodo em
que foi deflagrado o famoso caso de corrup¢cdo mensaldo no Brasil no comeco do Governo
Lula em 2005.



47

espaco, énfase e prioridade em seus editoriais para 0 caso de corrupcao
deflagrado nos corredores de Brasilia. Na analise do corpus, € notéria a
preocupacao do periédico, em sua producado textual sistematica sobre o tema
mensaldo, em seguir uma ordem cronoldgica, intensa e com assuntos
pertinentes a governanca do Governo Federal no periodo. Nesse caso
especifico, verifica-se o funcionamento do o agenciamento de enunciacéo

(Guimaraes, 2002) dos veiculos de imprensa.
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CAPITULO 1lI

DESCRICAO E ANALISE DO CORPUS DA PESQUISA

Conforme o editorial da primeira edicdo da revista, "VEJA quer ser a
grande revista semanal de informacdo de todos os brasileiros". De fato, o
Grupo Abril iniciou os trabalhos da Revista Veja com o0 objetivo de assumir a
vanguarda das revistas nacionais cuja responsabilidade era ser a maior revista
em tiragem e em capacidade de informar a populacéo brasileira. Mesmo no
periodo militar, enfrentando o forte regime militar, Veja estabeleceu-se como
uma revista de tendéncias centristas e centro-esquerdistas. No entanto, a partir
dos anos 90, a Revista gradativamente foi se alinhando as ideias
tradicionalmente associadas ao liberalismo econémico e as politicas de direita.
Esse movimento politico-ideologico se consolidou, no século XXI, periodo em
que Veja se torna um dos grandes veiculos de comunicacdo de massa
brasileiro a fazer oposicdo sistematica a partidos e ideias esquerdistas e
socialistas e, por consequéncia, aos governos comandados pelo Partido dos
Trabalhadores (PT) e partidos aliados. Publicagcdes com alto teor de criticidade,
capas com montagens de imagens fortes e contundentes foram transformando
a Revista Veja em um exemplo forte da oposicao politico-partidaria no ambito
da producéo de revistas no mercado nacional.

O papel de um veiculo de comunicacdo polémico e profundamente
enraizado nos assuntos ligados a politica nacional se intensificou no ano de
2005, ano em gque Veja foi considerada a responsavel pela divulgacdo de um
dos maiores casos de corrupcao vivida na democracia brasileira. A Revista

assumiu papel de precursora do caso mensaldao, quando em 14 de maio de
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2005, uma reportagem da Revista teve papel relevante na eclosdo da crise
politica de grandes proporcdes. A edicdo divulgou a transcricdo de um video
em que se flagrava, com uma camera escondida, o entdo funcionario dos
Correios, Mauricio Marinho, explicando a dois empresarios como funcionaria
um esquema de pagamentos de propina para fraudar licitacbes. Tal esquema
envolvia também o deputado Roberto Jefferson e sua denuncia serviu de ponto
de partida para que o deputado deflagrasse o chamado “escandalo do
mensalao”.

A partir dessa edicado de 14 de maio de 2005, no comando do jornalista
Roberto Civita, a Revista Veja encampou e priorizou o fato em sua linha
editorial, assumindo assim 0 suposto escandalo como sua principal fonte de
noticias em que o mensaldo foi tema de praticamente todas as capas das
edicOes, editoriais e matérias investigativas.

Foram varias edicbes com capas fortes, criticas e, muitas vezes,
ofensivas aos partidos politicos e aos politicos envolvidos no caso de
corrupcéo denunciado pelo entdo Deputado Roberto Jefferson.

Veja assumiu 0 caso “mensaldao” como sua Agenda Setting para a
formatacao e construcdo de seus conteudos. Dentro da teoria da comunicacao,
a Agenda Setting, como destacado anteriormente, € um conceito formulado por
jornalistas americanos que alertavam sobre o0 modo como a imprensa assumia
o papel de escolher quais assuntos devem ser publicados a fim de que a
sociedade se informe e passe a discuti-los. A premissa basica da teoria, em
sua forma moderna, entretanto, foi formulada originalmente por Bernard Cohen

em 1963: "Na maior parte do tempo, [a imprensa] pode néo ter éxito em dizer
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aos leitores como pensar, mas € espantosamente exitosa em dizer aos leitores
sobre o que pensar” (Cohen, 1963, p.13).

Como relatado anteriormente, a pesquisa que se apresenta tem por
objetivo refletir sobre a constru¢do do texto jornalistico observado a partir da
perspectiva da linguagem. A tese em questdo tem como suporte as premissas
tedricas linguisticas, produzindo gestos de interpretacdo que vao possibilitar,
em consonancia com a construcao do texto jornalistico, apresentar e discutir a
forma como funciona o desenvolvimento e a construcdo de um conteddo
jornalistico. Para isso, serdo considerados, além da técnica jornalistica, as
influéncias das filiacdes ideoldgicas, politicas e a interferéncia direta do
mercado capitalista que sempre interferem diretamente na producdo

jornalistica.

1. Consideracdes sobre a Capa

Em um veiculo de comunicacao impressa, a capa e consequentemente
as manchetes contidas na capa séo os cartdes de visita do produto impresso.
Na capa, o editor jornalistico vende o seu “principal produto”, em sintese,
escolhe o conteudo produzido pela redacdo com maior interesse de divulgacéo
e repercucdo por parte do conselho editorial da empresa. A capa de uma
revista trabalha a grosso modo como a “embalagem” do produto jornalistico,
precisa obter ferramentas de seducéo dos leitores em potencial.

Na capa da revista, esta inserida ainda a manchete, conteudo incluso na
producao, que foi escolhida pela direcéo editorial como a noticia mais relevante

e importante para a empresa jornalistica naquela edicdo. A manchete
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convencionalmente € o titulo principal, de maior destaque, no centro revista,
alusivo a mais importante dentre as noticias contidas na edicao.

Atualmente, com a evolucdo dos softwares de edicdo e tratamento de
imagens, gravuras e montagens, as capas estdo cada vez mais chamativas e
futuristas, no sentido de promover maior interatividade com o publico. O
mercado do jornalismo, beneficiado pela evolucédo digital, tem apresentado
capas mais dinamicas em que se pretende, cada vez mais, diminuir o conteudo
textual das manchetes e aumentar a apresentacdo de imagens e montagens
fortes e impactantes. O objetivo de tudo isso é chamar a atencéo do leitor e
despertar nele o interesse pelo conteudo da revista. Nesse sentido, pode-se
dizer que as capas sdo verdadeiras “embalagens” das revistas, apresentando-

se assim como o elo de possivel atracéo de novos leitores.

2. Editorial ou linha Editorial

No mercado jornalistico e nos grandes conglomerados midiaticos, o
editorial é utilizado pela empresa jornalistica como um espaco destinado a
relatar ao publico a opinido da empresa em relacdo aos acontecimentos que
sao noticia e estdo em pauta na sociedade. Desta forma, o editorial € um texto
opinativo, cujas idéias expressas contém a visdo de seus responsaveis. Nele,
sdo expressas as opinides da empresa jornalistica baseados nos principios
relatados anteriormente: ligado ao capitalismo, a légica do mercado, aos
conflitos ideoldgicos e as filiagcdes politicas.

Um veiculo jornalistico se constitui como uma empresa como qualquer

outra empresa de outros segmentos, defende interesses comerciais. Nessa
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perspectiva, seus anunciantes e seus proprietarios sao formadores de opinido,
participam ativamente dos principais assuntos em pauta na sociedade e
possuem posicionamentos embasados em suas relacbes e no meio que
convivem.

Os editoriais sdo formatados seguindo a linha editorial dos veiculos.
Assim como o editorial, todo o produto jornalistico € conduzido seguindo a linha
editorial idealizada por seus editores. O simples fato de noticiar um fato ou
deixa-lo de publicar € uma opcdo mercadoldgica e institucional da empresa.
Compreende-se assim que, em seu conteudo, o editorial, independentemente
da midia utilizada, expressa a opinido da empresa, da direcdo ou da equipe de
redacdo, sem a obrigacao de ter alguma imparcialidade ou objetividade.

Em outras palavras, o editorial é construido dentro da linha editorial do
veiculo de comunicacgéo. E esta, por sua vez, € uma politica pré-determinada
pela direcdo do veiculo de comunicacdo ou pela diretoria da empresa que
determina "a logica pela qual a empresa jornalistica enxerga 0 mundo; ela
indica seus valores, aponta seus paradigmas e influencia decisivamente na
construcdo de sua mensagem” (Pena, 2005, p. 36).

A questdo mais importante para a sociedade, ao acompanhar 0s
produtos de comunicacao, é perceber que o “editorial” ultrapassa seu espaco
demarcado dentro do produto e preenche todo o produto editorial em sua
integralidade, ou seja, a opinido da empresa se evidencia em todo o seu
conteudo. Conteudo esse que, da mesma forma que o editorial, € também
formatado dentro dos aspectos ligados ao capitalismo, a légica do mercado,

aos conflitos ideologicos e as filiagdes politicas.
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E fundamental entender que os meios de comunicac¢éo sdo agentes que
possuem motivacdes e interesses. Segundo Melo (2003), quando se fala em
jornalismo ndo se pode incorrer no risco de acreditar nos mitos da
imparcialidade, neutralidade e objetividade. Para o autor, mesmo estando sob a
chancela do jornalismo informativo, os textos apresentados por um veiculo

também apresentam uma expressao opinativa, uma direcao ideologica.

3. Surgimento do mercado de revistas

Em 1663 surgiu a primeira Revista levava o nome: Erbauliche Monaths-
Unterredungen, algo como "Edificantes Discussdes Mensais". A historia das
revistas comecou na Alemanha, foi 14 que 200 anos antes dessa publicacdo
pioneira, o artesdo Johannes Gutenberg desenvolveu a impressdo com tipos
moveis, técnica usada sem grandes alteracfes até o seculo 20 para imprimir
jornais, livros e revistas. Com a invencao de Gutenberg, panfletos esporadicos
- que podiam, por exemplo, trazer relatos sobre uma importante batalha -
passaram a ser publicados em intervalos cada vez mais regulares, tornando-se
embribes das primeiras revistas, ou seja, uma midia intermediaria entre os
jornais com noticias relativamente recentes e os livros. Além da Erbauliche,
outros titulos apareceram ainda no século 17, como a francesa Le Mercure
(1672) e a inglesa The Athenian Gazette (1690).

Nessa €época, as revistas abordavam assuntos especificos e pareciam
mais coletaneas de textos com carater puramente didatico. No inicio do século
19, comecaram a ganhar espaco titulos sobre interesses gerais, que tratavam

de entretenimento as questdes da vida familiar. E nesse periodo também que
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surge a primeira revista feita no Brasil: As Variedades ou Ensaios de Literatura,
criada em 1812, em Salvador, e que, na verdade, tinha muito mais cara de
livro, abordando temas eruditos. Poucas décadas depois, em 1839, nasceria a
revista do Instituto Historico e Geographico Brazileiro. Incentivando discussdes
culturais e cientificas, ela € a revista mais antiga ainda em circulacdo no pais.

No século 20, com o aprimoramento das técnicas de impressdo, o
barateamento do papel e a ampliacdo do uso da publicidade como forma de
bancar os custos de producédo acarretou no crescimento das revistas em todo o
mundo, com titulos cada vez mais segmentados, destinados a publicos

interessados em temas especificos.

4. Sobre o Grupo Abril

O Grupo Abril foi fundado em 1950, por Victor Civita. O controle sobre o
grupo ainda esta a cargo da familia do fundador. O Grupo Abril é considerado
hoje uma das maiores empresas da area de comunicacdo ao lado das
Organizacbes Globo. No entanto, deve-se destacar que o0 mercado
conquistado pela Abril, diferentemente daquele das Organizacdes Globo, tem
como fomo primeiro a midia impressa. Seus principais setores sdo a Editora
Abril, Abril Digital, MTV (canal), FIZ TV e Canal Ideal, TVA (em parceria com a
Telefénica), Abril Educacdo (Editora Atica e Scipione). A Abril é a lider no
mercado editorial brasileiro e detentora, dentre outras, da Revista Veja, a
maior revista comercializada no Brasil e 32 maior no mundo — a maior fora dos
EUA — com tiragem de mais de 1 milhdo de exemplares semanais, em 2010.
As 54 revistas, publicadas pela Editora Abril, somam cerca de 4,4 milhdes de

assinantes e um total de 28 milhdes de leitores (Grupo Abril, 2011).



55

A Revista Veja é aquela de maior expressividade do Grupo Abril e tem
uma postura claramente conservadora, em conformidade com o ideario dos
proprietarios da Abril. Além da Veja, como ja observamos, o Grupo Abril &
responsavel pela maior parte das edicbes do pais, sejam de livros ou de
revistas. Portanto, aqui, temos de levar em conta necessariamente que 0
Grupo Abril, além de ser um dos mais lucrativos, também exerce grande
influéncia politica no Brasil. O conservadorismo adotado e disseminado pela
empresa através de suas publicacbes € observado no proprio ideario das

classes-médias, o publico alvo da corporacéo.

4.1 Revista Veja

A Revista Veja tem distribuicdo semanal em todas as pracas do pais,
criada em 1968, pelos jornalistas Roberto Civita e Mino Carta, a revista trata de
temas variados de abrangéncia nacional e internacional. Entre os temas
tratados com frequéncia, estdo questdes politicas, econémicas e culturais.
Apesar de ndo ser o foco da revista, assuntos como tecnologia, ciéncia,
ecologia e religido também sdo abordados em algumas edicbes. S&o
publicadas, ainda, edi¢cdes que tratam de assuntos regionais como a Veja Sao
Paulo, Veja Rio, Veja Brasilia e Veja BH. Com uma tiragem superior a um
milhdo de copias, sendo a maioria de assinaturas, a Revista Veja € aquela de
maior circulacao nacional.

Em sua histéria como produto jornalistico, Veja se consolidou como a
mais influente no mercado de revistas brasileiro. A Revista Veja é considerada,

no ramo editorial de revistas, como a maior formadora de opinido de uma
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importante parcela da classe social brasileira. Essa representatividade €
comprovada com uma tiragem superior a um milhdo de exemplares desde a
sua fundacao. A revista, em sua historicidade, se consolidou e, semanalmente,
“conversa” com milhdes de brasileiros. Em seus editoriais, a Revista Veja
emite claramente suas opc¢Oes ideoldgicas participando, dessa forma,
efetivamente da formacao de opinido de milhdes de brasileiros.

Acompanhando de perto os trés poderes da Nacado e utilizando suas
paginas para reportar aos leitores o0 seu posicionamento, a Revista se
caracterizou principalmente por realizar a cobertura dos assuntos da politica
brasileira. Seus posicionamentos criaram, muitas vezes, grandes polémicas e
gustionamentos em todo o pais. Tem-se assim que o produto é considerado
pioneiro no pais e desempenha inclusive um papel importante no mercado de
revistas nacional, tendo sempre destague nas discussdes da sociedade
brasileira.

Conhecida pelos *“furos” jornalisticos e pela busca por revelar
escandalos (principalmente na area politica), a Revista Veja € hoje uma
grande formadora de opinido. Mas que opinido se esta formando ja que, como
apontado anteriormente, 0s interesses comerciais e a linha editorial da Revista
extrapolam o carater informativo das noticias? E evidente destacar que todo
grupo de comunicacdo tem seus interesses comerciais, suas filiacbes e

tendéncias politicas e Veja também os tém, sem ddvida nenhuma.
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CAPITULO IV

ARGUMENTACAO NOS EDITORIAIS DA REVISTA VEJA

Em todas as suas edi¢cdes que compreenderam o periodo da crise do
caso mensaldao, Veja utilizou de suas capas e editoriais para discutir,
questionar e apresentar dados alarmantes sobre o episédio de corrupcédo e
pontuou com alto indice de criticidade e com textos ofensivos destinados ao
Governo Federal, ao Presidente Lula e ao quadro politico que compunha sua
administracao.

E evidente que as capas eram agressivas e serviam como um cartdo de
visitas de um periodico bastante ofensivo e com predicados argumentativos
utiizados para convencer o leitor das reflexdbes e questionamentos
apresentados pela Revista.

Para fins de analise, o corpus da pesquisa € apresentado atraves de
uma amostragem que compreende 5 edi¢cdes da Revista que circularam no
periodo entre 25 de maio de 2005 até 10 de agosto de 2005. Sdo exemplares
de publicacbes que compdem um quadro de ostensiva critica da semanaria em
relacdo ao caso mensaldo e ao governo Federal.

Na primeira Revista analisada, datada de 25 de maio de 2005, Veja tem
da amplo destaque a capa e, respectivamente, ao seu editorial. Nesta edicéo,

apresenta-se a seguinte chamada composta de titulo e sub-titulo:

Titulo: “CORRUPTOS”

Sub-titulo: “Estamos perdendo a guerra contra essa praga”
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A capa da Revista por si sO ja era suficiente para apresentar ao leitor
um tom de indignacao e de julgamento em relagdo a um caso de corrupcao
recém deflagrado e que ainda era bastante precoce em suas investigagoes,
desdobramentos e, deve-se dizer, ainda sem dados muito concretos.

Na capa, a imagem de um rato vestido com roupa social, vestimenta
propria dos politicos, com um anel de ouro e um charuto em uma das maos ja
anunciava essa analogia mexendo com o imaginario do leitor. No senso
comum, ndo podemos esquecer que a imagem de um rato estd associada

aguela de ladrdes e pessoas com intencdes duvidosas.

0 PAVOR DA CPI

Deliibio Soares

& Silvio Peraira,
operadores do PT,
N0 escapariam
da investigacao

S “MESADAS"'
56 de uma estatal,
Hoberto Jefferson,

do FTR, exigia

400 000 reais por mes

MICROCAMERAS

Aprenda a flagrar
um corrupto

CORRUPTOS

Estamos perdendo a guerra contra essa praga
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No interior da Revista, mais especificamente na secdo Carta ao leitor
(editorial), apresenta-se o seguinte titulo: “UM CANCER DA ALMA DO PAIS”,
sendo destacado que todas as letras do texto estdo em caixa alta e negritadas.

Percebe-se assim que Veja adotou o caso do mensaldo como sua
agenda setting, como ja haviamos discutido em outros momentos desta
reflexdo. A Revista Veja escolheu o tema como o assunto de maior relevancia
e aquele ao qual se destinaria 0 maior espaco em suas edicdes. A acao teria
adiante, nas edi¢cbes posteriores, muitos outros capitulos de uma histéria de
terror que seria relatada pela Revista sempre criticando e, por que nao dizer,
afundando a politica nacional, o governo Lula e o Partido dos Trabalhadores no
escandalo de corrupcéo deflagrado.

Charaudeau (2008), em sua obra “O discurso das midias ”, apresenta

as ferramentas utilizadas pelos principais veiculos de comunicacdo do pais na
construcdo dos relatos dos principais acontecimentos que sao frutos das
noticias. Para este autor, relatar um acontecimento € construi-lo
midiaticamente. Dessa forma, a noticia passa por um tratamento discursivo.
Sendo que as bases principais desse tratamento sdo formatadas e

compreendidas a partir dos fatos e dos ditos.

O acontecimento relatado compreende fatos e ditos. Fatos que tem
relagdo, por um lado, com o comportamento dos individuos e com as
acbes que estes compreendem (por exemplo, “os casos de
corrupgdo”), por outro lado com “forcas da natureza” ( por exemplo,
as ‘“catastrofes naturais”). Ditos que tém relacdo com
pronunciamentos diversos, pronunciamentos que ora adquirem valor
de testemunho, ora de decisao, ora de reacédo etc. (CHARAUDEAU,
2008, p. 104)
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Os grandes veiculos de comunicacdo, a partir do momento que
escolhem um tema alinhado com seus interesses mercadologicos e ideologicos
como assunto principal de suas coberturas, iniciam uma “caminhada” através
de uma narrativa argumentativa. Narrativa esta que se apresenta velada e é
orientada sempre pelo objetivo de ser informativo e explicativo aos seus
clientes. Este parece ser o caso da Revista Veja .

A agenda setting funciona como uma escolha, uma opgéao do veiculo em
“esquecer outros assuntos” e focar quase que de maneira exclusiva ao assunto
que interessa aos diretores do veiculo. Esse agendamento, tratado
anteriormente no texto, € o espaco em que a grande imprensa pauta quais séo
0S assuntos que serdo destaques nas conversas rotineiras da sociedade.
Nesse contexto, pode-se dizer que a imprensa seleciona o que sera debatido
nas conversas interpessoais da populacao.

Charaudeau (2008) também explica como se da o jogo de aparéncias na
construcdo de textos jornalisticos. Como pano de fundo, estes textos trazem
opinido, manipulacdo e argumentacdo firme em direcdo a um caminho na
histéria. O veiculo ndo apenas narra, mas também argumenta, opina e marca
posicdo. E, no caso da Carta ao leitor da Revista Veja , isso se faz de maneira
ainda mais efetiva e incisiva. Porém, o autor alerta o perigo desse tipo de
atitude, que pode ser temerosa mesmo quando se trate de direcionamento

oriundo de analises cientificas:

Nas midias, os jogos de aparéncias se apresentam como informacao
objetiva, democracia, deliberagdo social, denlncia do mal e da
mentira, explicacdo dos fatos e descoberta da verdade. Entretanto, e
por isso mesmo, os discursos de explicacdo nao podem pretender a
verdade absoluta e menos ainda a profecia. Nenhuma sociedade
evolui pela simples acéo de palavras de ordem — ainda que baseadas
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em andlises cientificas; ou de profecias — ainda que tivessem a forga
das crencas religiosas (CHARAUDEAU, 2008, p. 110)

O texto exposto aqui abaixo refere-se a Carta ao Leitor publicada pela
Veja na edicdo de 25 de maio de 2005. Aqui, como se pode verificar, a Revista
apresenta uma linha critica, julgadora e com uma argumentacdo pesada e
subjetiva sobre os problemas do pais colocando-se como um dos poucos

orgaos de imprensa que, nas Ultimas décadas, combate a corrupcao.

Edicio 1306 . 25 de maio de 2005
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Carta ao leitor

Um céncer da alma do pais

Reportagens de VEJA que desvendam a corrupcio: a imprensa faz sua parte

A proposito da necessidade de arejar as discussGes sobre o
cancer de modo a tornar o ataque 3 doenca mais eficaz e
menos doloreso para os pacientes, VEJA escreveu neste mesmo
espaco na semana passada: "O primeiro passo para a resolucdo
de gualquer problema é uma discussdo aberta e franca sobre
ele". A frase vale tamb&m para a corrupgdo, assunto principal
desta edigdo da revista. Por sua presenca endémica nos trés
niveis de governo, sua resisténcia histdrica e seu poder
destrutivo, a corrupgdo tornou-se uma espécie de cancer da
alma do Brasil.

VEJA, em particular, e alguns poucos orgdos da imprensa
brasileira podem se orgulhar de dar sempre o pontapé inicial na
luta contra corruptos e corruptores. Nas paginas de VEJA,
desde seu primeirc nimero, em 19568, essa praga nacional tem
sido atacada, suas artimanhas desmascaradas e seus autores
devidamente identificades, Infelizmente, a execragdo publica
pela imprensa tem sido, em muitos casos, a Unica real punigdo
dos corruptos, E pouce. As instituicies oficiais,
constitucionalmente responsaveis por coibir a corrupcdo no
Brasil, como as policias, o Ministério Publico e a Justica, tém
falhado ou, para colocar a questdo em termos mais brandos,
demonstrado uma eficacia muito aquém do necessario.

A reportagem de VEJA revela algumas providéncias praticas de
aplicacdo imediata que, se implantadas, pedem coibir a
corrupgdo, contendo-a em niveis menos destrutivos para o pais.
Obrigar os governantes de todas as esferas a contratar servigos
e fazer compras de materiais exclusivamente por leilGes abertos
na internet € uma dessas providéncias. Isso aumenta a
transparéncia e diminui o nimero de intermedidrios,
dificultando os desvios, Qutra recomendagio é reduzir
drasticamente o ndmero de cargos executivos preenchidos por
indicagdo politica. S0 medidas que podem ser tomadas com
uma penada. Qutras, de implantacdo mais demorada e
complexa, ja funcionaram em paises antes devastados pela
imoralidade publica, como mostram estudos do Banco Mundial e
da eorganizacdo Transparéncia Internacional reproduzidos na
reportagem. E vital que as instituigdes atuem com mais vigor,
caso contrario o combate aos corruptos ficara sempre restrito
apenas ao "primeiro passe"” dado nas paginas das revistas e dos
jornais e na tela dos televisores.

» voltar
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Neste editorial, a Revista Veja afirma que, desde a sua fundacéo, em
1968, ela tem se apresentado como uma revista semanaria que combate o que
denomina de “essa praga nacional’, a saber a corrupcdo. Na sequéncia do
texto, Veja questiona sobre a inoperancia dos 6rgaos do judiciario e afirma que
a Unica pena possivel a ser aplicada aos politicos corruptos seria a execracao
publica imposta por alguns veiculos de comunicacao.

Em seu editorial, texto assinado pela direcdo da revista, o periodico
confirma que utiliza seu veiculo de comunicacao para fazer o que para ela é
considerado “justica”. O texto em questéo, carregado de retérica e construcéo
argumentativa, apresenta um posicionamento critico e sedento por “justica”
seguindo a filosofia do que a Revista considera como a luta contra “corruptos e
corruptores”.

O texto, em analise, aléem de estar carregado de opinido (fato
caracteristico dos editoriais), também estabelece como meta provocar o leitor
no que diz respeito ao seu imaginario sobre a politica brasileira tal como ela se
apresente a época, isto €, um pais governado por liderancas politicas que
praticam a corrupcdo com naturalidade, tranquilidade e sem medidas punitivas
que possam repelir essas ac¢des. A construcdo argumentativa do texto aponta
ainda um inconformismo da equipe diretora do peridodico em relacdo as
instituicdes publicas legitimadas para o combate aos crimes de corrupcao. O
qguestionamento a inércia do Ministério Publico e da Justica é direta e ostensiva
levando o leitor a compartilhar da opinido da Revista em relacdo ao modo como
0 pais é desenhado no editorial: uma nacdo afundada na corrupcéo.

Nessa linha de raciocinio, ndo havendo “justica” nos 6rgaos publicos,

Veja coloca para seus leitores que cabe a imprensa ser essa peca julgadora.
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Para defender essa “autoridade” do jornalismo, sdo apresentadas, em imagens
reduzidas, capas anteriores da prépria revista, onde sdo denunciados antigos
casos de corrupcao e em cuja legenda esta posto: “Reportagens da Veja que
desvendam a corrupcao: a imprensa faz a sua parte”. Ou seja, a Revista Veja é
a Unica possibilidade concreta de denuncia e de justica ao povo brasileiro.

O cenario de caos e de total corrupcdo no Governo Federal,
apresentado pela Veja, € sua premissa basica no que concerne a
argumentacao. Utilizando termos pesados com “cancer”’ para apresentar uma
carta aberta a populacdo com “sugestdes” de medidas emergenciais que,
segundo o alto escaldo da familia Civita, deveriam ser tomadas para combater
a corrupcao que assolava o pais na época. A Revista se intitula com condi¢des
e com o dever de apresentar as ferramentas necessarias para resolver 0s
problemas enfrentados pelo pais. Coloca-se assim na posicdo de gestora
disponibilizando-se a assumir 0 espaco ocupado pelos governantes que foram
democraticamente escolhidos pela populacédo no processo eleitoral, conforme

fragmento abaixo:

VEJA, em particular, e alguns poucos 6rgdos da imprensa brasileira
podem se orgulhar de dar sempre o pontapé inicial na luta contra
corruptos e corruptores . Nas paginas de VEJA, desde seu primeiro
ndmero, em 1968, essa praga nacional tem sido atacada, suas
artimanhas desmascaradas e seus autores devidamente
identificados. Infelizmente a execragdo publica contra a imprensa tem
sido, em muitos casos, a Unica real punicdo dos corruptos. E pouco.
As instituices oficiais, constitucionalmente responsaveis por coibir a
corrupcdo no Brasil, como as policiais, o Ministério Publico e a
Justica, tém falhado ou, para colocar a questdo em termos mais
brandos, demonstrando uma eficacia muito aquém do necessario.

A reportagem de VEJA revela algumas providéncias pr  aticas de
aplicacdo imediata que, se implantadas podem coibir a
corrupcgdo, contendo-0 em niveis menos destrutivos p ara o pais.
Obrigar os governantes de todas as esferas a contratar servigos e
fazer compras de materiais exclusivamente por leildes abertos na
internet € uma dessas providéncias. Isso aumenta a transparéncia e
diminui o nimero de intermediarios, dificultando os desvios. Outra
recomendacdo € reduzir drasticamente o numero de cargos
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executivos preenchidos por indicagdo politica. Sdo medidas que
podem ser tomadas com uma penada. (REVISTA VEJA, 25 de maio
de 2005).

Conforme temos destacado ao longo desta reflexdo, o jornalismo
opinativo, em suas diversas categorias, € 0 espaco destinado as opinides e
guestionamentos em relacao aos fatos narrados. No caso especial do editorial,
este € 0 espaco em que a argumentacdo, a opinido, da equipe editorial do
veiculo de comunicacao esta fortemente presente. Pode-se dizer que este € 0
lugar de fato e de direito da argumentacéo. A questdo € quando essas opinides
esbarram em falta de dados consistentes e técnicos? A irracionalidade da
opinido emocional ganha mais espaco? Sera que essa conduta respeita o leitor
que precisa de dados concretos para analisar o tema debatido?

Novamente deparamo-nos com a discussao do “Manual de Redacéo e

Estilo” (Garcia, 1993) que cobra uma argumentacao légica dos articulistas:

Deve-se evitar, mesmo em textos assinados, com excecdo de
momentos muito especiais, 0 comentario que apenas registra pasmo,
admiracdo ou indignacdo. Esses argumentos principalmente o
interesse publico ofendido sdo importantes, mas nao bastam:
precisam estar apoiados em fatos e acompanhando argumentos
I6gicos que conduzam a uma conclusdo concreta (GARCIA, 1993, p.
69)

Voltando as andlises, deve-se refletir sobre a publicagcdo e a dendncia
realiza pela Revista Veja: um caso de corrupcdo deflagrado em 2005 que, a
época, estava em investigacdes bastante preliminares® e com poucos dados
concretos. A questdo que ecoa €: sem dados técnicos e sem uma investigagao
profunda é prudente e ético um veiculo de comunicag¢do associar 0 caso como

mais um “cancer” de corrup¢ao no pais?

40 caso em quest&o teve seus primeiros julgamentos de responsabilidade realizados pelo
Superior Tribunal Federal apenas em 2012.
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E evidente que o editorial utiliza de artificios argumentativos
contundentes para de fato convencer o leitor que Veja se apresenta como uma
Revista que se preocupa com o futuro do Brasil e com as condi¢bes de nossas
instituicdes publicas. O editorial com inteligéncia esconde do leitor a ideologia,
as preferéncias da Revista e argumenta com um texto patriético que apresenta
Veja com um sacerdoécio, desde sua origem, com a funcdo de defender a
nacao dos corruptos e corruptores.

Observemos outra publicacdo que teve como foco 0 mesmo assunto.

Titulo: “O GRANDE ERRO”

Sub-titulo: * Confundir o governo com o partido”

Nesta edicdo, publicada no dia 29 de junho de 2005, a ofensiva da
Revista em relacdo a administragdo do petista do Presidente Lula ganha tom
mais critico logo na capa da Revista onde é feita uma montagem do Braséo da
republica e articulada a logomarca do Partido dos Trabalhadores. O titulo
principal da capa da edi¢do j& apresenta o tom negativo e 4cido da Revista
com o texto: “O grande erro”. Na sequéncia, a montagem do Brasédo da
Republica, no espaco onde originalmente deveria aparecer o slogan “Republica
Federativa do Brasil” aparece “Republica Federativa do Zé” e, no espaco
destinado a data da proclamacao da republica, outra alteracdo com a seguinte
informacdo “1° de Janeiro de 2003”, uma aluséo direta a data que marca o

comeco do Governo Lula.
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Hgn

Confundir o partido com o governo

A capa como embalagem de um produto critico e a servico de expor ao
ridiculo o Partido dos Trabalhadores (PT) do Presidente da Republica (Lula)
demonstra uma posicdo da Revista em novamente desgastar a entidade
partidaria e coloca-la na linha de fogo do escandalo de corrupcdo que se
instalou no Congresso Nacional.

Na carta ao leitor, observa-se a presenca de uma foto de repasse de
propina, episddio esse que se tornou um dos maiores escandalos do mensaléo,
envolvendo um funcionario do mais alto escaldo dos Correios. A foto da
entrega da propina com a legenda: “A m&o no maco de dinheiro: uma imagem

resume toda a crise”.
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Nunca é exagero repetir e salientar novamente que um grande veiculo
de comunicacdo como a Revista Veja é uma empresa com cOmMpromissos
mercadoldgicos, ideologicos e partidarios. Todo cidaddo tem seu filtro da
realidade. O mesmo ocorre com as empresas de comunicacdo a partir de seus
proprietarios majoritarios. A opinido, por mais que esteja fincada na pesquisa
cientifica, esta também enraizada no posto de vista particular de cada um.

Como relata Charaudeau (2008):

Por tras do discurso midiatico, ndo ha um espaco social mascarado,
deformado ou parcelado por esse discurso. O espaco social € uma
realidade empirica composita, ndo homogénea, que depende para
sua significacéo, do olhar lancado sobre ele pelos diferentes atores
sociais, através dos discursos que produzem para tentar torna-lo
inteligivel. Mortos sdo mortos, mas para que signifiquem “genocidio”,

“purificacdo étnica”, “solucéao final”, “vitimas do destino”, é preciso que
se insiram em discursos de inteligibilidade do mundo que apontam
para sistemas de valores que caracterizam 0S Qrupos sociais
(CHARAUDEAU, 2008, p. 45).

O agendamento do caso mensaldo por parte da Revista Veja sinaliza
sua escolha para além de uma opcéo particular dos diretores da revista. Existe
ai um direcionamento que foi filtrado, uma definicdo do que foi noticia e de
como essa hoticia circulou e mobilizou opinides e criticas. As analises tem
demonstrado o modo como o0 acontecimento € narrado, argumentado e
desenvolvido em todas as edicdes que compdem o corpus da pesquisa. O
tema mensaldo aparece em todas revistas com a mesma dinamica de
narrativa, com a mesma a criacdo do cenario de caos e a indicacdo direta da

responsabilidade do Governo do Lula e do Partido dos Trabalhadores pelo

episodio como se pode observar no texto abaixo:
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Edizia 1911 . 20 de junho de 2005

Carta ao leitor

Escolha simples

+ Indice

¢ Brasil

¢ Internacional

¢ Geral

r Guia

» Artes e Espeticulos

¢ Lya Luft

+ Millér

+ Diogo Mainardi

+ André Petry

+ Roberto Pompeu de erise
Toledo

A mio no maco de dinheiro: uma imagem resume toda &

Mais conhecidoe por sua afirmacdo de que "o poder corromps e o
poder absoluto corrompe absolutamente”, o historiador inglés
+ Carta ao leitor John Emerich Edward Dalberg (1834-1902), lorde Acton, nunca

! E:::":'“a esteve t3o atual no Brasil. Embora ndo tenha escrito um Gnico

y Riaddaar' livro, suas palestras garantiram-lhe a imortalidade. Em uma

+ Holofote delas, ele deixou registrado que "o perigo ndo estd em que uma
+ Contexto determinada classe seja incapaz de governar. O fato & que

z ‘é‘:“‘t’:”a nenhuma classe € capaz de governar sozinha". Como uma

\ Datas reportagem da presente edicdo de VEJA mostra, a atualidade de
+ VEJA Recomenda lorde Acton esta em que a raiz da crise na qual se enfiou o PT

L e::‘ii‘i':;f;mais pode ser buscada justamente na tentativa de fazer um governa

dominado por uma unica classe de pessoas, a dos petistas. Para
ndo ter de dividir a determinacdo dos rumos do pais com outras
forcas politicas, foi preciso “comprar um exército de
mercenarios no Congresso”, como denuncia o deputade Roberto
Jefferson, o grande émulo do PT.

O custo dessa linha oficial de acdo esta sendo alto para o pais e
para o proprio governo. Confrontados com as evidéncias
crescentes de corrupgdo na administracdo direta e nas estatais,
os politicos do PT enveredaram por uma desgastante rota de
fuga, gue inclui a aute-ilusdo e a negacdo publica da realidade.
Para esses politicos, esta-se diante de uma conspiracio das
elites, de um conluio para encurtar o0 mandato do presidents
Lula. Obviamente, isso é um absurdo. Nem eles mesmaos
acreditam na tese que defendem. Mas a propagam assim
mesmo, na va esperanca de gue so o discurso espante o
problema.

A outra opcdo seria encarar a crise em toda a sua assustadora
simplicidade, consubstanciada naguele gesto quase automatico
do funciondrio dos Correios que aparece, no video revelado por
VEJA, embolsando um mago de cédulas. Mas isso implicaria
admitir que a corrupcdo se alastrou capilarmente até pelos
escaldes inferiores do mundo oficial. As portas de uma nova
eleicdo presidencial, o PT & incapaz de reconhecer que perdeu a
aura de honestidade, justamente a caracteristica que fevou o
partido ao Planalto. Por isso tenta colocar de pé tolas teorias
conspiratérias. O resultado disso tudo, como mostra outra
reportagem da ravista, & uma enorme decepcdo popular e a
ansia de que tomem as medidas efetivas para conter a
corrupgdo. No proximo ano, esses anseios s manifestardo nas
urnas. Eis a beleza da democracia.

Neste texto, Veja convoca em seu editorial os governantes a tomarem
uma atitude em relacdo ao escandalo por ela deflagrado meses antes. Coloca-
se novamente como “conselheira” de acdes para a solucdo do problema. A

Revista, a todo o momento, procura repetidamente dar visibilidade a crise
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vivida no Congresso Nacional e acentuando que ndo se trata apenas de uma
crise referente a sigla do PT (Partido dos Trabalhadores). Sigla essa que se

repete por quatro vezes em um texto que se organiza com trés paragrafos.

O custo dessa linha oficial de acdo esta sendo alto para o pais e para
0 proprio governo. Confrontados com as evidéncias crescentes de
corrupcao na administragdo direta e nas estatais, os politicos do PT
enveredaram por uma desgastante rota de fuga, que inclui a auto-
ilusdo e a negagdo publica da realidade. Para esses politicos, esta-se
diante de uma conspiracdo das elites, de um conluio para encurtar o
mandato do presidente Lula. Obviamente, isso € um absurdo. Nem
eles mesmos acreditam na tese que defendem. Mas o propagam
assim mesmo, na va esperanca do que sé o discurso espante o
problema. A outra op¢do seria encarar a crise em toda sua
assustadora simplicidade, consubstanciada naquele gesto quase
automatico do funcionario dos Correios que aparece, no video
revelado por VEJA, embolsando um mac¢o de cédulas. Mas isso
implicaria admitir que a corrupgdo se alastrou capilarmente até pecos
escaldes inferiores do mundo oficial. As portas de uma nova elei¢ao
presidencial, o PT é incapaz de reconhecer que perdeu a aura de
honestidade. Justamente a caracteristica que levou o partido ao
Planalto. Por isso, tenta colocar de pé tolas teorias conspiratdrias. O
resultado disso tudo, como mostra outra reportagem da revista, é
uma enorme decepc¢do popular e ancia de que tomem as medidas
efetivas para conter a corrupcao. No proximo ano, esses anseios se
manifestardo nas urnas. Eis a beleza da democracia (REVISTA
VEJA, 29 de junho de 2005).

A acdo editorial cria um cenario de terror e corrupcdo em mais uma
edicdo da Revista e ndo apresenta outros envolvidos, denunciados pelo ent&o
parlamentar Roberto Jefferson. O processo de argumentacédo dos editoriais €
utilizado no sentido de marcar o Partido dos Trabalhadores como o idealizador
e unico executor do escandalo de corrupcao deflagrado nas edi¢cdes anteriores
pela mesma revista. A crise contaminava todo o Congresso, com Varios

partidos envolvidos, porém para Veja essa questéo ficou em segundo plano.

Titulo: “MENSALAO, QUANDO E COMO LULA FOI ALERTADO”
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Ja na edicdo datada do dia 20 de julho de 2005, a Revista mantém em
evidencia e discussdo sua agenda setting do momento no caso mensaldo. No
alto da capa a seguinte dentncia: “O “MESADAQ” DO PT”.

Como imagem principal da capa apresenta-se uma imagem da sombra
do entdo Presidente Lula com os seguintes dizeres: “Mensaldo, Quando e

como Lula foi alertado”.

0 “MESADAD" DO PT ¥ mantarssontatos e #0vteee

MENSALAOQ
QUANDO
ECOMO

LULA

FOI ALERTADO

Na carta ao leitor desta edicao, a Revista aproveita para apresentar e se
auto elogiar através de sua equipe de editoria de arte, alertando a importancia
desses profissionais na elaboracdo de artes, graficos, tabelas e ilustracées que
facilitam a vida dos leitores. Com uma declaracdo do Diretor de Arte, Carlos
Neri, a Revista assinala, em seu editorial, a importancia do departamento de
artes do veiculo na cobertura dos assuntos mais polémicos e, segundo

palavras do préprio diretor (observe isso no texto abaixo), fica evidente a ansia
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argumentativa do veiculo em explorar o periodo de crise para que, desde as
capas das revistas, seja apresentada a posicédo e a opinido do corpo editorial

de Veja.

VEJA

EdicZe 1314 . 20 de julho de 2005

» Internacional

» Geral

+ Economia & Negdcios
- Guias

¢ Artes e Espeticulos

» Stephen Kanitz

« Millér

+ Diogo Mainardi

+ André Petry

+ Roberto Pompeu de
Toledo

» Carta ao leitor

+ Emtrevista

» Cartas

+ Radar

+ Holofote

* Contexto

» Veja essa

* Gente

* VEJA Recomenda

« Os livros mais
vendidos

' topo

posicéo de Neri:

Carta ao |eitor

A arte de facilitar a leitura

o’ il -
Tadeu, Reinaldo, Meri e Andreia: tarefa de transformar o
importante em interessante

Tdo importante quanto o conteddo das reportagens de VEIA € a
forma de apresenta-lo. As informacdes recolhidas pelos
repdrteres e ocrganizadas pelos editores precisam ser
acompanhadas de graficos, tabelas e ilustracdes que facilitem a
leitura & a tornem mais agradavel e interessante. Essa tarefa,
bem come a de desenhar as paaginas da revista, cabe 3 editoria
de Arte, composta de 21 designers e capitaneada pelo diretor
Carlos Meri. & cada semana sio confeccionados mais de trinta
infograficos (o nome técnice dos graficos e tabelas) e quinze
ilustracdes. Como & inevitavel que haja mudancas no desenho
das paginas, nem sempre & possivel usar toda essa producio.
Ainda assim, o entusiasmo da editoria de Arte n3o arrefece.

Meri conta com auxiliares diretos muito preciosos: a editora de
infograficos Andreia Caires, o diagramador-chefe Reinaldo
Antunes de Moura e o editor de arte Tadeu Nogueira. Mas
ultimas semanas, eles e suas respectivas equipes vém
trabalhando num ritmo redobrade, por causa da grave crise
politica por gue passa o pais. O desafio, aqui, € ordenar em
quadres didaticos os nomes e as guantias que surgam £ v3oc se
acumulando com o desdobramento dos escandalos. Como as
revelacdes se sucedem numa velocidade espantosa, a editoria
de Arte entrou em ritmo de jornal didrio — ndo ha um dia em
que um guadre ndo tenha de ser alterado ou refoermulado por
completo, até chegar a sua versao final.

A editoria de Arte tem oukra atribuigdo vital: elaborar a capa de
VEJA. "Uma boa capa € aquela que resume a esséncia da
reportagem escolhida para ser o carmro-chefe da edicdo”, diz
Meri, gue cuida pesscalmente desse trabalhe. Além disso, a
capa tem de ser atrativa — pela beleza, pelo impacto ou,
sempre gue possivel, por ambas as qualidades. De trés a quatro
capas s3o feitas para cada numero da revista. Elas podem ser
de diferentes assuntos, caso haja varias reportagens
concorrendo, ou cpcdes para um mesmo tema. Com a atual
crise, tornou-se comum gue a capa de VEJA seja inteiramente
mudada nas derradeiras horas do fechamento de sexta-feira.
"Essas sao as melhores”, diz Meri, um artista com alma de
jormnalista.

+ waltar

A seguir, apresenta-se o fragmento do texto em que se pode observar a

A editoria de Arte tem outra atribuicdo vital: elaborar a capa de VEJA,

“Uma boa capa é aquela que resume a esséncia da reportagem
escolhida para ser o carro-chefe da edicdo”, diz Neri, que cuida
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pessoalmente desse trabalho. Além disso, a capa tem de ser atrativa
— pela beleza, pelo impacto ou, sempre que possivel, por ambas as
gualidades. De trés a quatro capas sao feitas para cada numero da
revista. Elas podem ser de diferentes assuntos, caso haja varias
reportagens concorrendo, ou opgdes para um mesmo tema. Com a
atual crise, tornou-se comum que a capa de VEJA seja inteiramente
mudada nas derradeiras horas do fechamento de sexta-feira. “Essas
sdo as melhores”, diz Neri, um artista com alma de jornalista
(REVISTA VEJA, 20 de julho de 2005).

[N

Essa reflexdo sobre a argumentacdo em um corpus jornalistico

[

essencial para a sociedade entender que a producdo de informagao
construida com aspectos informativos e noticiosos. Na bagagem de todos os
veiculos de comunicacdo, estdo presentes 0s processos argumentativos que
afetam, direta ou indiretamente, a formacédo da opinido publica. Na carta ao
leitor, do dia 20 de julho de 2005, a Revista destaca que o departamento de
artes é ferramenta importante nos periodos de crise, sendo ele o responsavel
pela montagem da arte das capas das revistas, que sdo, como ja observamos,
os cartdes de visita para a explicitacdo da opinido do veiculo de comunicacao.
Vale ressaltar que no aspecto especifico das capas de Veja € evidente a
preocupacao em fazer jogo de palavras, montagens de logomarcas ou brasdes
articulando-os com palavras fortes e de alto indice de agressividade.
Transforma-se assim noticia em um grande espetaculo conforme a linha de
raciocinio colocada por Debord (1967), em “Sociedade do Espetaculo ”. A
obra publicada em 1967 € um ponto de partida importante para refletirmos e
principalmente para pensarmos 0s meios de comunicacdo e aquilo que é
veiculado por eles: de que modo sdo selecionados 0s assuntos, como Sao
expostos e qual a dimensdo dada a esses assuntos. Embora seja uma obra da
década de 60, pode-se dizer que ela € totalmente atual, sintonizada com

sociedade capitalista, globalizada e com um grande poder de comunicacéo
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rapida. Caracteristicas estas que facilitam a transformacdo das noticias em
grandes espetaculos da midia. O mensaldao na época foi, sem duvida, o grande
espetaculo de comunicacao da Revista Veja .

Considerando o exposto, continuamos nossa analise. Na edicdo de 27
de julho de 2005, observa-se mais uma investida pesada da Revista contra a

administracéo federal.

Titulo: “A CHANTAGEM”

Sub-titulo: “200 MILHOES PARA FICAR CALADO”

EINSTEIN ez

A historia secreta

de como Marcos Valério
emparedou o governo
ao ameacar contar tudo

200 MILHOES PARA FICAR CALADO
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Na capa, observa-se a chamada em caixa alta “A CHANTAGEM” cujo
subtitulo refere-se ao pagamento de um montante de 200 milhées de propina
no Congresso Nacional. A foto de Marcos Valério, indicado como um dos
empresarios que sustentava o esquema de corrupcéo, aparece logo abaixo do
prédio da Presidéncia da Republica, em Brasilia.

Na carta ao leitor, a Revista afirma enxergar pontos positivos nos
escandalos denunciados por ela, uma vez que o0 assunto € alvo de grandes
audiéncias na TV e longas reunibes de CPI e investigacdes no Congresso
Nacional. Cita-se ainda a coluna do jornalista Tales de Oliveira, da edicdo em
questdo, que apresenta esses fatores positivos e importantes para a
democracia brasileira.

A Revista defende a ideia de que a crise aflorou no povo brasileiro um
raro momento de superagdo coletiva. Mais uma vez, ironiza-se com a
administracdo petista relacionando-a com outros governos passados em
momentos de crise. De acordo com a posicdo publicada nesta edicdo da
revista, esses periodos trazem com eles mudancas historicas para o pais. O
titulo “Superacéo coletiva na CPI” marca esse tom ressaltando que, mesmo
com um grande escandalo vivenciado no congresso, este acontecimento
estaria surtindo efeito positivo por se tratar de um momento historico de

investigacdes e mudancas na politica nacional.

Em sua coluna, Tales Alvarenga descreve como “dores do
crescimento” o inevitavel sofrimento dos que sdo atingidos mais
diretamente pelo atual processo de depuracdo. Escreveu ele: “As
crises que levaram ao suicidio de Getulio Vargas, a renuncia de Janio
Quadros e a derrubada de Jodo Goulart e de Fernando Collor criaram
momentos de enorme suspense institucional. Desta vez, ndo ha
alarme deste tipo”. E um enorme avanco. E vital lembrar também que
a crise atual ndo apenas demonstrou a necessidade de mudancas
nas tenebrosas relacdes dos politicos com o erario. A crise trouxe a
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oportunidade para que as mudancas sejam feitas (REVISTA VEJA,
22 de julho de 2005).

Observe a argumentacdo deste editorial na sua exposicao textual

completa:

VEJA

Edig3o 1915 , 27 de julho de 2005

* Guia
| Artes e Espaticulos

+ Diege Mainardi

+ André patry

+ Tales Alvarenga

 Roberto Pompeau de
Toledo

+ Entrevista

¢ Carta

+ Radar

+ Holofote

+ Contexto

+ Veja essa

+ Gente

+ VEJA Recomenda

+ Os livros mais
vendidos

+ topo

Econamis e Negécios

Carta ao leitar

Superacao coletiva na CPI

Parlamentares na CPI dos Correias: boas surpresas

Uma repartagem e a coluna de Tales Alvarenga da presente
edicio de VEJA ressaltam aspectos positivos da atual crise
politica. A reportagem fala do sucesso de audiéncia obtido pelas
transmissdes televisivas das longas sessdes de inguiricdo das
CPIs em andamente no Cengresso. O texto lembra tambeém gue
esse & apenas um dos muitos sinais de amadurecimento da
democracia e das instituicdes brasileiras. A propria CPI dos
Correios dd uma prova de maturidade ao escapar da maldicdo
que fez de tantas outras teatros intteis de exibicionismo.
Parlamentares de todos os partidos tém sobressaido pela
maneira coerente, corajosa e inteligente com gque exercem seus
quinze minutos didrios de fama. E algo a comemorar. Se eles
puderem ser tomades come uma amostra valida da qualidade
do Congresso, entde o Legislativo ndo esta tdo mal quanto se
apregoa. Mesmo que sejam apenas excegdes, 0s parlamentares
que se destacam na CPI terdo prestado um servigo a
demaocracia se forem tomados como modelos de candidatos nas
proximas eleicdes.

A crise fez aflorar no Brasil um raro momento de superacio
coletiva, situagdo em gque o resultado global positivo dos
diversos agentes sodiais supera a somataria das virtudes das
partes. Mesmo na busca frenética por uma saida juridica e
politica para o beco moral em gue se meteu, até o governo de
PT tem seus méritos na preservacac da normalidade
institucional. Em nenhum momento os governantes fizeram
ameacas de usar mecanismos autoritarios ou de supressio da
liberdade de expressdo. Em sua coluna, Tales Alvarenga
descreve come "dores do cresciments” o inevitavel sofrimento
dos que sdo atingidos mais diretamente pelo atual processo de
depurac3o. Escreveu ele: "As crises que levaram ao suicidio de
Getidlio Vargas, a rendncia de Janio Quadros e a derrubada de
Jodo Goulart e de Fernando Collor criaram momentos de
enorme suspense institucional. Desta vez, nao ha alarme desse
tipo”. E um encrme avancgo. E vital lembrar também que a crise
atual ndo apenas demonstrou a necessidade de mudancas nas
tenebrosas relacdes dos peliticos com o erario. A crise trouxe a
oportunidade para que as mudancas sejam feitas.

« veltar

A Revista publicada em 10 de agosto de 2005 continua sua trajetoria de

denuncias e tem o seguinte titulo e sub-titulo:

Titulo: “LULLA”

Sub-titulo: “Sem acdo diante do escandalo que devor

paralisou seu governo, Lula esta em situacdo que ja

era Collor”

ou seu partido e

lembra a agonia da

Nesta capa, apresenta-se um jogo de palavras com o0 nome do entéo

presidente da republica, Lula. Sua escrita aparece modificada e é apresentada
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da seguinte maneira: “LULLA". A grafia com os dois “LL” faz uma referéncia
direta ao nome ex-presidente “COLLOR”, que se envolveu em um grande
escandalo no inicio dos anos 90 que resultou no manifesto nacional designado
como “caras pintadas” com milhares de jovens pelas ruas pedindo mudancas

na conjuntura politica do pais.

omimu I" _L_.LFJ F-:;-:rm;ij- T1e1l *‘FFF'- :r-'F“““-s. ;"tr A5
DA CRISE |«

d r*—'u‘* para esconder a co rrm'w 0

Sem acao diante do escandalo
que devorou seu partido e paralisou
seu governo, Lula estd em uma situacao
que ja lembra a agonia da era Collor

A crise enfrentada por Fernando Collor de Mello, fruto de denuncias de
corrupcéo politica envolvendo o tesoureiro de Collor, Paulo César Farias, feitas
por Pedro Collor de Mello, irmao de Fernando Collor, culminaram com um
processo de impugnacdo de mandato (Impeachment). O processo, antes de

aprovado, fez com que o presidente renunciasse ao cargo em 29 de dezembro
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de 1992, deixando-o0 para seu vice Itamar Franco. Em consequéncia disso,

Collor ficou inelegivel durante 8 anos.

S COLLOR

Quem &, 0 que quer
por que estaagitando
a SUCessa0

- o

Observa-se assim a forga e a direcdo da argumentacdo presente nesta
capa fundamentando-se em argumentos por analogia ndo sé grafica (no caso
dos dois “LL"), mas sobretudo no que concerne a ética dos dois presidentes.
Seria ingenuidade demais afirmar que a Revista Veja ao comparar “LULLA”
com “ COLLOR” néo tragou na cabeca do seu leitor o mesmo fim de Collor para

o0 mandato do ent&o presidente Lula?
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A Revista associa assim a crise do mensaldo com a maior crise
vivenciada pela recém iniciada democracia brasileira, do comec¢o dos anos 90,
que culminou no processo de impeachment e na renuncia de Fernando Collor
de Mello. Por tras desse jogo de palavras e da comparacédo entre COLLOR E
LULA, qual serd a verdadeira intencdo da Revista semanaria? Evidenciar e
tracar ao pais um mesmo fim para o entdo Presidente Lula? A comparacéo é
clara e fica evidente a tentativa de direcionar o leitor a visualizar, através desta
analogia, uma profecia da Revista de que o destino de Lula, em 2005, pode

ser o mesmo de Collor em 1992.
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CONCLUSAO

Um dos maiores sonhos da sociedade moderna € o convivio harmdnico
entre as nacgbes e sobretudo que o planeta fosse formado por paises
democraticos e com direitos simples de liberdade, igualdade e direito a vida.
Liberdade essa que se divide em varias frentes, o direito a pensamentos livres
referentes a religido, credos, ideologias e preferéncias politicas, sexuais, de
comportamento cultural e social. Com certeza, na busca incessante pela
liberdade, esteve e esta sempre presente a busca pelo livre direito da imprensa
e de manifestagao.

O Brasil, como em muitos paises, viveu também por longos periodos de
ditadura, repressdo a liberdade e o cerceamento do direito a livre opinido,
sendo que a imprensa sofreu diretamente essa repressdo. Muitos colegas
jornalistas pagaram com suas vidas por suas opinides e posicionamentos
contrarios aos regimes ditatoriais. Quem ira esquecer do saudoso jornalista da
TV Cultura de Séo Paulo, Vladimir Herzog, preso, torturado e morto pela
repressao militar, por qual motivo? Pelo simples fato de ndo concordar com a
repressao militar e com a forma como se fazia politica no pais na época.

Grandes conglomerados de comunicacdo por medo da repressao e,
muitas vezes, por interesses politicos se calaram e foram até aliados da
ditadura militar. N&o estiveram juntos no combate a repressdo e na luta pela
liberdade de imprensa. Possivelmente, eles se sentiram mais seguros ao lado
dos ditadores, com beneficios de varias naturezas, comodismo e sem 0

desgaste de enfrentar a repressdo. A TV Globo, um dos maiores grupos de
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comunicacao do planeta, admitiu em livro especial comemorativo aos 35 anos
do Jornal Nacional, maior telejornal do pais, que falhou nas coberturas das
manifestacdes pela democratizacéo e pelas “Diretas J&” no pais. Com certeza,
naquele periodo foi mais rentavel e confortavel ndo apoiar o manifesto que ja
tinha ganhado as ruas do pais.

Mas a repressao era pesada e intensa, quantas receitas de bolo os
maiores jornais do pais precisaram publicar em seus periédicos para néo terem
seus veiculos fechados e seus editores perseguidos, demitidos, torturados e
mortos.

O maior sonho dos jornalistas era conquistar o direito a liberdade de
expressdo e a Constituicdo Federal de 1988 garantiu isso para a categoria e
para o0s veiculos de comunicacdo. No artigo 220, da Constituicdo, estao
garantidas a manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressao e a
informacéo, sob qualquer forma, processo ou veiculo e ndo sofrerdo qualquer
restricdo, observado o disposto nesta Constituicdo. Além disso, segundo o
texto constitucional, nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir
embaraco a plena liberdade de informacao jornalistica em qualquer veiculo de
comunicacao social.

Nessa gama de conquistas oriunda da tdo sonhada “democracia”, veio
junto a ela o direito ao anonimato das fontes de pesquisa dos jornalistas. A
pergunta que fica nesse momento de reflexdo € a seguinte: Os grandes
veiculos de comunicacdo valorizam hoje essa liberdade de imprensa
conquistada com tantas lutas? Conseguem alinhar interesses econémicos e

ideologicos com a coeréncia e a ética das noticias?
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O que fica claro é que seja no jornalismo informativo seja no opinativo,
as empresas de comunicacao, incluida nesse grupo, em especial, a Revista
Veja, inldmeras vezes permitem que o0s interesses da empresa e de seus
aliados estejam acima da informacéao técnica.

A opinido e o juizo de valor séo inerentes do ser humano. Nao seria
diferente no ato de comunicar, porém esse caminho do jornalismo opinativo é
substituido por ferrenhas campanhas, agendamentos da imprensa em torno de
interesses de grupos, que vendem opinido, comercializam militancia politica em
“forma” de producdo de jornalismo e de noticia. O leitor esta diante de um
material politico e partidario, porém velado e apresentado como um produto de
comunicacao.

O Correio Braziliense em seu Cédigo de Etica que vigorou até o ano de

2002, trazia a seguinte definigao:

E direito do jornalista manifestar livremente o pensamento, exercendo
a profissdo sem censura politica, ideoldgica ou social.

E dever do jornalista relatar as noticias com clareza e independéncia,
sem levar em conta os interesses do grupo econdmico que edita o
jornal ou dos anunciantes (CORREIO BRAZILIENSE, 2002, p. 134)

Dessa forma fica evidente que o jornalismo e o jornalista, estando
sempre a mercé de filtros, influéncias de mercado, politicas e ideologias
precisas, deve zelar pelo seu patriménio perante a sociedade, a saber, sempre
caminhar 0 mais préximo possivel da realidade dos fatos, da ética e do

compromisso com a sociedade.
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CORRUPTOS

Estamos perdendo a guerra contra essa praga

Edicdo 1906 — ano 38 n° 21 — 25 de maio de 2005

CARTA AO LEITOR
Um cancer da alma do pais

A propdsito da necessidade de arejar as discussdes sobre o cancer de
modo a tornar o ataque a doenca mais eficaz e menos dolorosa aos pacientes,
VEJA escreveu neste mesmo espago ha semana passada: “O primeiro passo
para a resolucao de qualquer problema é uma discussao aberta e franca sobre
ele”. A frase vale também para a corrupc¢ado, assunto principal desta edi¢cao da
revista. Por sua presenca endémica nos trés niveis de governo, sua resisténcia
histérica e seu poder destrutivo, a corrup¢ao tornou-se uma espécie de cancer
da alma no Brasil.

VEJA, em particular, e alguns poucos 6rgédos da imprensa brasileira
podem se orgulhar de dar sempre o pontapé inicial na luta contra corruptos e
corruptores. Nas paginas de VEJA, desde seu primeiro nimero, em 1968, essa
praga nacional tem sido atacada, suas artimanhas desmascaradas e seus
autores devidamente identificados. Infelizmente a execracdo publica contra a
imprensa tem sido, em muitos casos, a Unica real puni¢cdo dos corruptos. E
pouco. As instituicdes oficiais, constitucionalmente responsaveis por coibir a
corrupcdo no Brasil, como as policiais, o Ministério Publico e a Justica, tém
falhado ou, para colocar a questdo em termos mais brandos, demonstrando
uma eficacia muito aquém do necessario.

A reportagem de VEJA revela algumas providéncias praticas de
aplicacao imediata que, se implantadas podem coibir a corrup¢ao, contendo-o
em niveis menos destrutivos para o pais. Obrigar os governantes de todas as
esferas a contratar servicos e fazer compras de materiais exclusivamente por
leildes abertos na internet € uma dessas providéncias. Isso aumenta a
transparéncia e diminui o numero de intermediarios, dificultando os desvios.
Outra recomendacgéo € reduzir drasticamente o numero de cargos executivos
preenchidos por indicacéo politica. S&o medidas que podem ser tomadas com
uma penada. Outras, de implantagdo mais demorada e complexa, ja
funcionaram em paises antes devastados pela imoralidade publica, como
mostram estudos do Banco Mundial e da organizagdo Transparéncia
Internacional reproduzidos na reportagem. E vital que as instituicdes atuem
com mais vigor, caso contrario o combate aos corruptos ficard sempre restrito
apenas ao “primeiro passo” dado nas paginas das revistas e dos jornais e na
tela dos televisores.
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O GRANDE ERRO

Confundir o partido com o governo

Edicdo 1911 — ano 38 n° 26 — 29 de junho de 2005

CARTA AO LEITOR
Escolha Simples

Mais conhecido por sua afirmacao de que “o poder corrompe e o0 poder
absoluto corrompe absolutamente”, o historiador inglés John Emerich Edward
Dalherg (1834 — 1902), lorde Acton, nunca esteve tado atual no Brasil. Embora
ndo tenha escrito em um Uunico livro, suas palestras garantiram-lhe a
imortalidade. Em uma delas, ele deixou registrado que “o perigo ndo esta em
gue uma determinada classe seja incapaz de governar. O fato é que nenhuma
classe € capaz de governar sozinha”. Como uma reportagem da presente
edicdo de VEJA mostra, a atualidade de lorde Acton esta em que a raiz da
crise na qual se enfiou o PT pode ser buscada justamente na tentativa de fazer
um governo dominado por uma Unica classe de pessoas, a dos petistas. Para
ndo ter de dividir a determinacdo dos rumos do pais com outras forcas
politicas, foi preciso “comprar um exército de mercenarios no Congresso”,
como denuncia o deputado Roberto Jefferson, o grande émulo do PT.

O custo dessa linha oficial de acdo esta sendo alto para o pais e para o
proprio governo. Confrontados com as evidéncias crescentes de corrup¢ao na
administracdo direta e nas estatais, os politicos do PT enveredaram por uma
desgastante rota de fuga, que inclui a auto-ilusdo e a negac¢do publica da
realidade. Para esses politicos, esta-se diante de uma conspiracdo das elites,
de um conluio para encurtar o mandato do presidente Lula. Obviamente, isso é
um absurdo. Nem eles mesmos acreditam na tese que defendem. Mas o
propagam assim mesmo, na va esperanca do que sO o discurso espante o
problema. A outra opcdo seria encarar a crise em toda sua assustadora
simplicidade, consubstanciada naquele gesto quase automatico do funcionario
dos Correios que aparece, no video revelado por VEJA, embolsando um maco
de cédulas. Mas isso implicaria admitir que a corrupcdo se alastrou
capilarmente até pecos escalbes inferiores do mundo oficial. As portas de uma
nova eleicdo presidencial, o PT é incapaz de reconhecer que perdeu a aura de
honestidade. Justamente a caracteristica que levou o partido ao Planalto. Por
isso, tenta colocar de pé tolas teorias conspiratorias. O resultado disso tudo,
como mostra outra reportagem da revista, € uma enorme decepcao popular e
ancid de que tomem as medidas efetivas para conter a corrup¢do. No proximo
ano, esses anseios se manifestarao nas urnas. Eis a beleza da democracia.
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MENSALAO — QUANDO E COMO LULA FOI ALERTADO

Pesquisa: 55% dizem que Lula sabia da corrupcéo — 48% acham que o PT é

um partido de

Edigcdo 1914 — ano 38 n° 29 — 20 de julho de 2005

CARTA AO LEITOR
A arte de facilitar a leitura

Tao importante quanto o conteddo das reportagens de VEJA é a forma
de apresenta-lo. As informacdes recolhidas pecos reporteres e organizadas
pelos editores precisam ser acompanhadas de graficos, tabelas e ilustracdes
que facilitem a leitura e a tornem mais agradavel e interessante. Essa tarefa,
bem como a de desenhar as pdaginas da revista, cabe a editoria de Arte,
composta de 21 designers e capitaneada pelo diretor Carlos Neri. A cada
semana sdo confeccionados mais de trinta infograficos (0 nome técnico dos
graficos e tabelas) e quinze ilustracées. Como € inevitavel que haja mudancas
no desenho das paginas, nem sempre € possivel usar toda essa producéo.
Ainda assim, o entusiasmo da editoria de Arte ndo arrefece.

Neri conta com auxiliares diretos muito precisos: a editora de infogréaficos
Andréia Caires, o diagramador-chefe Reinaldo Antunes de Moura e o editor de
arte Tadeu Nogueira. Nas Ultimas semanas, eles e suas respectivas equipes
vém trabalhando num ritmo redobrado, por causa da grave crise politica porque
passa o pais. O desafio, aqui, € ordenar em quadros didaticos os nomes e as
quantias que surgem e vao se acumulando com o desdobramento dos
escandalos. Como as revelagbes se sucedem numa velocidade espantosa, a
editoria de Arte entrou num ritmo de jornal diario — ndo ja um dia em que um
quadro ndo tenha de ser alterado ou reformulado por completo, até chegar a
sua versao final.

A editoria de Arte tem outra atribuicédo vital: elaborar a capa de VEJA,
“Uma boa capa é aquela que resume a esséncia da reportagem escolhida para
ser o carro-chefe da edi¢ao”, diz Neri, que cuida pessoalmente desse trabalho.
Além disso, a capa tem de ser atrativa — pela beleza, pelo impacto ou, sempre
gue possivel, por ambas as qualidades. De trés a quatro capas sao feitas para
cada numero da revista. Elas podem ser de diferentes assuntos, caso haja
varias reportagens concorrendo, ou op¢des para um mesmo tema. Com a atual
crise, tornou-se comum que a capa de VEJA seja inteiramente mudada nas
derradeiras horas do fechamento de sexta-feira. “Essas s&o as melhores”, diz
Neri, um artista com alma de jornalista
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A CHANTAGEM

200 Milhdes para ficar calado

Edic&o 1915 — ano 38 n° 30 — 27 de julho de 2005

CARTA AO LEITOR

Superacéao Coletiva na CPI

Uma reportagem e a coluna de Tales Alvarenga da presente edi¢do de
VEJA ressaltam aspectos positivos da atual crise politica. A reportagem fala do
sucesso de audiéncia obtido pelas transmissdes televisivas das longas sessdes
de inquiricdo das CPIs em andamento no Congresso. O texto lembra também
gue esse é apenas um dos muitos sinais de amadurecimento da democracia e
das instituicbes brasileiras. A propria CPl dos correios da uma prova de
maturidade ao escapar da maldicdo que fez de tantas outras teatros inuteis de
exibicionismo. Parlamentares de todos os partidos tém sobressaido pela
maneira coerente, corajosa e inteligente com que exercem seus quinze minutos
diarios de fama. E algo a comemorar. Se eles puderem ser tomados como uma
amostra valida da qualidade do Congresso, entdo o Legislativo ndo esta téo
mal quanto se apregoa. Mesmo que sejam apenas excecdes, 0s parlamentares
que se destacam na CPI terdo prestado um servico a democracia se forem
tomados como modelos de candidatos nas proximas elei¢cdes.

A crise fez aflorar no Brasil um raro momento de superacao coletiva,
situacdo em que o resultado global positivo dos diversos agentes sociais
supera a somatéria das virtudes das partes. Mesmo na busca frenética por uma
saida juridica e politica para o beco moral em que se meteu, até o governo do
PT tem seus méritos na preservacao da normalidade institucional. Em nenhum
momento 0s governantes fizeram ameacas de usar mecanismos autoritarios ou
de supressdo da liberdade de expressdo. Em sua coluna, Tales Alvarenga
descreve como “dores do crescimento” o inevitavel sofrimento dos que sé&o
atingidos mais diretamente pelo atual processo de depuragdo. Escreveu ele:
“As crises que levaram ao suicidio de Getulio Vargas, a renuncia de Janio
Quadros e a derrubada de Joao Goulart e de Fernando Collor criaram
momentos de enorme suspense institucional. Desta vez, ndo ha alarme deste
tipo”. E um enorme avanco. E vital lembrar também que a crise atual n&o
apenas demonstrou a necessidade de mudancas nas tenebrosas relacdes dos
politicos com o erério. A crise trouxe a oportunidade para que as mudancas
sejam feitas.
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LULLA

Sem acao diante do escandalo que devorou seu partido e paralisou seu

governo, Lula esta em uma situacdo que ja lembra a agonia da era Collor

Edicdo 1917 — ano 38 n° 32 — 10 de agosto de 2005

CARTA AO LEITOR

O presidente sumiu

Afinal de contas, para que serve o presidente da Republica? Ndo héa
personalidade mais importante no pais — e, no entanto, se confrontada com
essa pergunta singela, talvez boa partes dos brasileiros se surpreendessem
com as fei¢gdes vagas, imprecisas, de suas respostas. Uma leitura do artigo 84
da Constituicdo € um bom comecgo para entender qual é a atribuicdo do
presidente. Ha ali uma quantidade de artigos que ultrapassa o0 numero de
estados da Unido: sdo 27 as prerrogativas presidenciais. Que outro cargo exige
tantas responsabilidades? Compete ao supremo mandatario, para usar a
expressao tdo ao gosto dos magistrados, desde “nhomear e exonerar 0S
ministro de Estado” e “sancionar, promulgar e fazer publicar as leis, bem como
expedir decretos e regulamentos para sua fiel execugdo” até “decretar o estado
de defesa e o estado de sitio” e, imagine s0, “conferir condecoracdo e
distingdes honorificas”. E um leque vasto, sem ddvida, mas, examinadas em
conjunto, as 27 atribui¢cdes, ainda que desiguais em magnitude, confluem para
uma so funcdo: governar.

Essa €, entdo, a resposta: o presidente serve para governar. Uma tarefa
que, no sistema politico brasileiro, € tdo mais complexa porque cabe ao
presidente a maioria esmagadora das iniciativas legislativas. Governar,
contudo, ndo tem sido a principal preocupacao do presidente Lula, desde que
estouraram o0s escandalos de corrupcdo que destrocaram seu partido,
enxovalharam seus colaboradores intimos e mergulharam a na¢do em estupor
jamais experimentado. Enquanto, do alto dos palanques, Lula vocifera contra
“as elites” e brame “que terdo de engoli-lo” se vier a tentar a reeleigéo,
aparentemente seu mais acalentado proposito, o governo vai entrando em
paralisia. Como Lula ndo tomou medidas que dirimissem as dldvidas que
pairam sobre a honestidade de sua administracdo, as comissdes
parlamentares de inquérito de sucedem e se arrastam, galvanizando a atencéo
de deputados e senadores e contribuindo para impedir a tramitacéo e votacéo
de projetos de reformas que sao vitais para o pais. Existem hoje 66 projetos de
lei parados no Senado e outros 68 na Camara. Cinco medidas provisoérias
trancam as pautas de votacdo da Camara e do Senado. Esta ao alcance de
Lula como presidente desanuviar esse cenario. Mas ele ndo sai dos palanques.
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Carta ao leitor

Um cancer da alma do pais

Reportagens de VEJA que desvendam a corrupgao: a imprensa faz sua parte

A proposito da necessidade de arejar as discussdes sobre o
cancer de modo a tornar o atagque a doenca mais eficaz e
menos doloreso para os pacientes, VEJA escreveu neste mesmo
es5paco na semana passada: "0 primeiro passo para a resolucao
de gualquer problema € uma discuss3o aberta e franca sobre
ele". A frase vale também para a corrupcdo, assunto principal
desta edigdo da revista, Por sua presenca endémica nos trés
niveis de governo, sua resisténcia histdrica e seu poder
destrutivo, a corrupgao tornou-se uma espécie de cancer da
alma do Brasil.

VEJA, em particular, e alguns poucos drgdos da imprensa
brasileira podem se ergulhar de dar sempre o pontapé inicial na
luta contra corruptos e corruptores. Nas paginas de VEJA,
desde seu primeiro nimero, em 1988, essa praga nacional tem
sido atacada, suas artimanhas desmascaradas e seus autores
devidamente identificados, Infelizmente, 3 execragdo publica
pela imprensa tem sido, em muitos casos, a Unica real punigio
dos corruptos, E pouce. As instituigdes oficiais,
constitucionalmente respensaveis por coibir a corrupcde no
Brasil, como as policias, o Ministério Pldblice & a Justica, tém
falhado ou, para colocar a questdo em termos mais brandos,
demonstrade uma eficacia muito aquém do necessario,

A reportagem de VEJA revela algumas providéncias praticas de
aplicacdo imediata que, se implantadas, podem coibir a
corrupgaoe, contendo-a em niveis menos destrutivos para o pais.
Obrigar os governantes de todas as esferas a contratar servigos
e fazer compras de materiais exclusivamente por leildes abertos
na internet & uma dessas providéncias. Isso aumenta a
transparéncia e diminui o numero de intermediarios,
dificultando os desvios, Outra recomendacdo & reduzir
drasticamente o nimero de cargos executivos preenchidos por
indicagdo politica. 530 medidas que podem ser tomadas com
uma penada. Qutras, de implantacdo mais demorada e
complexa, ja funcionaram em paises antes devastados pela
imoralidade publica, como mostram estudes de Banco Mundial e
da organizacdo Transparéncia Internacional reproduzidos na
reportagem. E vital que as instituigBes atuem com mais vigor,
caso contrario o combate aos corruptos ficara sempre restrito
apenas ao "primeiro passo” dado nas paginas das revistas e dos
jornais e na tela dos televisores,

+ woltar
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Escolha simples

& mio no mago de dinheiro: uma imagem resume toda &
crige

Mais conhecido por sua afirmacdo de que "o poder corrompe 2 o
poder absoluto corrompe absolutaments”, o historiador inglés
John Emerich Edward Dalberg (1834-1902), lorde Acton, nunca
esteve t3o atual no Brasil. Embora ndo tenha escrito um Gnico
livro, suas palestras garantiram-lhe a imortalidade. Em uma
delas, ele deixou registrado que "o perigo ndo esta em que uma
determinada classe seja incapaz de governar. O fato & gue
nenhuma classe € capaz de governar sozinha". Como uma
reportagem da presente edicdo de VEJA mostra, a atualidade de
lorde Acton esta em gue a raiz da crise na qual se enfiou o PT
pode ser buscada justamente na tentativa de fazer um governao
dominado por uma Unica classe de pessoas, a dos petistas. Para
ndo ter de dividir a determinacdo dos rumos do pais com outras
forcas politicas, foi precise "comprar um exército de
mercenarios no Congresse”, como denuncia o deputado Roberto
lefferson, o grande émulo do PT.

O custo dessa linha oficial de acdo esta sendo alto para o pais e
para o praprio governo. Confrontados com as evidéncias
crescentes de cormrupcdo na administracdo direta & nas estatais,
o5 politicos do PT enveredaram por uma desgastante rota de
fuga, gue inclui a aute-ilusdo e a negacdo publica da realidade.
Para esses politicos, esta-se diante de uma conspiracao das
elites, de um conluio para encurtar o0 mandato de presidente
Lula. Obviamente, isso & um absurdo. Nem eles mesmos
acreditam na tese que defendem. Mas a propagam assim
mesmo, na va esperanca de que so o discurso espante o
problema.

A outra opcdo seria encarar a crise em toda a sua assustadora
simplicidade, coensubstanciada naguele gesto quase automatico
do funcionario dos Correios gue aparece, no video revelado por
VEIA, embolsando um maco de cédulas. Mas isso implicaria
admitir gue a corrupcdo se alastrou cgpiiarmente até pelos
escalfes inferiores do munde oficial. As portas de uma nova
eleicdo presidencial, o PT € incapaz de reconhecer que perdsau a
aura de honestidade, justamente a caracteristica que levou o
partido ao Planalto. Por isso tenta colocar de pe tolas tecrias
conspiratarias. O resultado disso tudo, como maosktra outra
reportagem da revista, € uma enorme decepcdo populare a
ansia dz que tomem as medidas efetivas para conter a
corrupcdo. Mo proximo ano, esses anseios se manifestardo nas
urnas. Eis a beleza da democracia.
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Carta ao leitor

A arte de facilitar a leitura

FPaulo Vitals

i "
Tadeuw, Reinaldo, Meri & Andreia: tarefa de transformar o
importante am interéessants

Tdo importante quantoe o conteudo das reportagens de VEJA € a
forma de apresentad-lo. As informacdes recolhidas pelos
reparteres e organizadas pelos editores precisam ser
acompanhadas de graficos, tabelas e ilustracfes gque facilitem a
leitura & a tornem mais agradavel e interessante. Essa tarefa,
bem como a de desenhar as paainas da revista, cabe 3 editoria
de Arte, composta de 21 designers e capitaneada pelo diretor
Carlos Meri. A cada semana s3o confeccionados mais de trinta
infograficos (o nome técnico dos graficos e tabelas) e gquinze
ilustracoes. Como € inevitavel que haja mudancas no desenho
das paginas, nem sempre € possivel usar toda essa producdo.
Ainda assim, o entusiasmo da editoria de Arte ndo arrefece.

Meri conta com auxiliares diretos muito preciosos: a editora de
infograficos Andreia Caires, o diagramador-chefe Reinaldo
Antunes de Moura e o editor de arte Tadeu Nogueira. MNas
ultimas semanas, eles e suas respectivas equipes vém
trabalhando num ritmo redobrade, por causa da grave crise
politica por gue passa o pais. O desafio, aqui, € ordenar em
guadros didaticos os nomes e as guantias que surgem £ vao se
acumulando com o desdobramento dos escandalos. Como as
revelacdes se sucedem numa velocidade espantosa, a editoria
de Arte entrou em ritmo de jormmal digric — ndo ha um dia em
que um guadre ndo tenha de ser alterado ou refeormulado por
completo, ate chegar a sua versdo final.

& editoria de Arte tem cutra atribuicdo vital: elaborar a capa de
VEIA. "Uma boa capa € aguela que resume a £sséncia da
reportagem escolhida para ser o carro-chefe da edicao”, diz
Meri, gue cuida pesscalmente desse trabalho. além disso, a
capa tem de ser atrativa — pela beleza, pelo impacto ou,
sempre gue possivel, por ambas as qualidades, De trés a quatro
capas sao feitas para cada numero da revista. Elas podem ser
de diferentes assuntos, caso haja varias reportagens
concarrendo, ou opcdes para um mesmo tema. Com a atual
crise, tornou-se comum que a capa de VEJA seja inteiramente
mudada nas derradeiras horas do fachamento de sexta-feira,
"Essas sdo as melhores”, diz Meri, um artista com alma de
jornalista.
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Superacao coletiva na CPI

Parlamentares na CPI dos Correios: boas surpresas

Uma reporftagem e a coluna de Tales aAlvarenga da presente
edicdo de VEIA ressaltam aspectos positivos da atual crise
politica. & reportagaem fala do sucesso de audiéncia obtide pelas
transmissdes televisivas das longas sessfes de inguiricdo das
CPIs emn andamento no Congresso. O texto lembra tambeam que
esse e apenas um dos muitos sinais de amadurecimento da
democracia e das instituicdes brasileiras. 4 propria CPI dos
Correios da uma prova de maturidade ac escapar da maldicdo
que fez de tantas outras teatros indteis de exibicionismo.
Parlamentares de todos os partidos tém scbressaido pela
maneira coerente, corajosa e inteligente com que exercem seus
guinze minutos didrios de fama. E algo a comemorar. Se eles
puderem ser tomadcos como uma amostra valida da gualidade
do Congresso, entdo o Legislativo ndo esta tdo mal quanto se
apregoa. Mesmo gue sejam apenas excecdes, os parlamentares
que se destacam na CPI terdo prestado um servico a
democracia s2 forem tomados como modelos de candidatos nas
proximas eleictes.

& crise fez aflorar no Brasil um raro momento de superacdo
coletiva, situacdoc em gque o resultado global positive dos
diversos agentes sociais supera a somatoria das virtudes das
partes. Mesmo na busca frenética por uma saida juridica e
politica para o beco moral em gue se meteu, até o governo do
PT tem seus meritos na preservacao da normalidade
institucional. Em nenhum momento os governantes fizeram
ameacas de usar mecanismos autoritdarios ou de supressao da
liberdade de expressao. Em sua celuna, Tales Alvarenga
descreve como "dores do crescimente” o inevitavel sofrimento
dos gue s3c atingidos mais diretamente pelo atual processo de
depuracdo. Escreveu ele: "As crises que levaram ao suicidio de
Getdlio Vargas, a rentncia de Janio Quadros e a derrubada de
Jodo Goulart e de Fermando Caollor criaram momentos de
enorme suspense institucional. Desta vez, ndo ha alarme desse
tipo”. E um encrme avanco. E vital lembrar também que a crise
atual ndo apenas demonstrou a necessidade de mudancas nas
tenebrosas relacdes dos politicos com o erario. A crise trouxe a
oportunidade para gue as mudancas sejam feitas.
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Carta ao leitor

O presidente sumiu

Em Garanhuns: embora wisivel no palangue, Lula, como
presidente, ndo governa

Afinal de contas, para gue serve o presidente da Republica? MNao
ha personalidade mais importante no pais - 2, no entanto, s
confrontada com essa pergunta singela, talvez boa parte dos
brasileiros se surpreendesse com as feigcbes vagas, imprecisas,
de suas respostas. Uma leitura do artigo 84 da Constituigdo &
urn bom comeco para entender qual € a atribuicdo do
presidente, Ha ali uma guantidade de artiogos que ultrapassa o
numero de estados da Unido: s8o0 27 as prermrogativas
presidenciais. Que cutro cargo exige tantas responsabilidades?
Compete ao supremo mandataric, para usar a expressdo t8o ao
gosto dos magistrados, desde "nomear & exonerar os ministros
de Estado”™ e "sancionar, promulgar e fazer publicar as leis, bem
coma expeadir decretos e regulamentos para sua fiel execugdo”
até "decretar o estado de defesa & o estade de sitic” e, imagine
5o, "conferir condecoracies e distincdes honorificas”. E um
leque vaste, sem divida, mas, examinadas em conjunto, as 27
atribuigdes, ainda gque desiguais em magnitude, confluem para
uma s funcdo: governar.

Essa €, entdo, a resposta:; o presidente serve para govemar.
Uma tarefa que, no sistema politico brasileiro, € t3oc mais
complexa porgue cabe ao presidente 2 maiocria esmagadora das
iniciativas legislativas. Gowvernar, contudo, nd3o tem sido a
principal preccupacdo do presidente Lula, desde que
estouraram os escandalos de corrupcdo gue destrocaram seu
partido, enxovalharam seus colaboradores intimos e
mergulharam a nacdo em estupor jamais experimentado.
Enquanto, do alto dos palangues, Lula vocifera contra "as elites’
e brame "gue terdoc de engoli-lo” se vier a tentar a reeleicao,
aparentemente seu mais acalentado proposito, o governo vai
entrando em paralisia. Como Lula ndo tomou medidas que
dirimissem as dividas que pairam sobre a honestidade de sua
administracdo, as comissdes parlamentaras de inquérito se
sucedem e se arrastam, galvanizando a atencdo de deputados e
senadores e contribuindo para impedir a tramitacdo 2 votacdo
de projetos de reformas que s3o vitais para o pais. Existem
hoje 66 projetos de lei parados no Senado e outros 68 na
Camara. Cinco medidas provisérias trancam as pautas de
votacdo da Camara e do Senado. Esta ao alcance de Lula como
prasidente desanuviar esse cenario. Mas ele ndo sai dos
palangues.




